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Dincolo de prezumtia cd orice
ghinion este manifestarea in-
cognito a fortelor vrajmase ne-
cunoscute, sugerata deseori prin
expresia ,asa s-a intamplat”,
suntem chemati de logicd, isto-
rie, stiinfd si experienfe probate
sa raspundem concret realita-
tilor.,De ce GS1 si nu orice alt
véanzator, cu initiativa si aplomb,
dar neautorizat, de coduri?"
Raspunsul nu porneste de la
afirmatia resemnata cd ,asa s-a
intamplat”; nici de la argumen-
tul primordialitdtii GS1in dome-
niul codificarii, pentru ca astazi
suntem mai interesati de perfec-
tionare decdt de conservarea
conceptiilor originale. GS1, pen-
tru ca este un arbore ramificatin
toate colturile lumii, pentru cé a
rodit solutii eficiente, experi-
mentate timp indelungat, pen-
tru cd are o raddcina adancd in
cerintele de afaceri, pentru ca se
dezvolta continuu din propria
sevd, pentru ca gestioneaza un
sistem de standarde ce stau la
baza codificarii articolelor co-
merciale si companiilor membre
de pretutindeni.Preluarea adap-
tatd, modificarea, utilizarea lor
de catre alte organizatii decat
cele membre GS1, este un ,im-
prumut” fraudulos generator al
unor imitatii precare si proble-
me majore. Numerele de iden-
tificare, reprezentate in coduri
de bare EAN-13, nu se atribuie la
un apel telefonic,in fuga masinii,
notandu-se, pentru evidenta,
»constiincios”, pe coltul ziarului.
0 companie cdreia i s-a atribuito
plaja de numere de la un vanza-
tor neautorizat, si printr-un acci-
dent pierde documentul care
atestd acest lucry, se confrunta
cu o situatie inimaginabild. Van-

zatorul de coduri nu a pastrat nici
o inregistrare, prin urmare refuza
sd elibereze o copie a documentu-

lui justificativ care sa-i confirme
companiei proprietatea asu-
pra acelor coduri i fi

recomanda sec sa
cumpere o al-

td plaja de
numere si
sa-si re-
codifice
produse
-le. Uni-
citatea
devenita
vulnerabila
in privinta co-
durilor, se tran-
sferd astfel asupra
unei hartii volante.
Un exemplu negativ
intalnit in marile
lanturi de maga-
zine este cazul su-
prapunerii co-
durilor neauto-
rizate cu cele GS1,

cele mai frecvente fiind

cele careincep cu 642,
codul de tard alocat
de catre sistemul
GS1 Global, Finlan-
dei. Vanzatorii ne-
autorizati marjeazd
pe principiul inefi-
cient ca ceea ce se
face se si desface,
féra a tine cont de
implicatii grave
precum pierderi in
timp, bani, prestigiu,
pentru furnizori si
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lanturi de magazine. Recent,
compania finlandeza Rautakirja a
introdus in Romadnia un
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sistem automat de

gestiune a returu-
rilor, masina de
cartat retururi, a
carei functionare
impunea alini-
ere GS1 pentru
furnizorii de
presa si carte.

Nu dintr-un
capriciu po-
trivnic vanza-
torilor de co-
duri oarecare,

ci din simplul
motiv ca buna
functionare a echi-
pamentului nu
poate fi asiguratd
decat prin codi-
ficare corecta si in
mod unitar a pu-
blicatiilor. Atrasi
de perspectiva
eficientizarii acti-
vitdtii, unii dintre
furnizorii de pre-
sa si carte au
constatat
canupot

intra in

hora cu

papuci

de har-

tie. Co-

durile fal-

se, cumpa-

rate de la vanza-

tori neautorizati nu au
fost acceptate si s-au facut

Atentie la codurile de bare pirat!

~N

Rataciti printre codurile neautorizate

tot mai auzite voci revendicative
-am platit pentru codurile pe
care leavem,faceti ceva!"Facem
si sperdm sd fim auziti dar, putin-
ticd atentie, utilizatori de mfine
ai codurilor!

Pentru a le proteja de tentafia
codurilor « putine si ieftine »,
societdtilor care produc sau
gestioneaza un numar mic de
produse, GS1 Romania le ofera
posibilitatea de a se incadra in
sistemul global de comert cu
costuri foarte reduse, fara taxe
anuale, prin intermediul cheilor
unice GS1 - GTIN. Codurile inter-
nationale GS1 (EAN) vor putea fi
in curdnd achizitionate contra-
cost de la Centrul de solutii al
GS1pentruunnumardelatllas
produse de baza. Pentru fiecare
dintre cele cinci produse se pot
obtine inca 4 coduri suplimen-
tare, reprezentand variante
tipodimensionale (marime,
culoare, aroma, etc) ale produ-
sului respectiv.n cazul in care o
companie necesitd coduri de
bare EAN pentru un numar mai
mare de produse/variante tipo-
dimensionale solufia este de a
deveni membri GS1. Ca si in
cazul membrilor GST numarul
obtinut este garantat ca unic si
autentic, fara pericolul duplicarii
sau expirarii. El va fi inregistrat
pe numele companiei si poate fi
reutilizat dupa epuizarea totala
de pe piata a produsului ce |-a
purtat anterior. Numerele pen-
tru codurile de bare vor fi inso-
tite de imaginea (grafica) sim-
bolului EAN in formatul dorit
pentru a fi utilizatda de catre
creatorii ambalajului produsului
si de un certificat care confirma
alocarea codurilor din baza
internationala de numereaGS1.
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Reguli de alocare a GTIN

in numdrul anterior al Suplimentului INFO am prezentat componenta
precum si utilitatea Numdrului Global al Articolului Comercial (GTIN) la
identificarea oricdrui articol comercial. GTIN este reprezentat grafic
printr-un cod de bare folosit in identificarea automata si captura de date.
GTIN trebuie alocat in mod unic si nu contine elemente cu semnificatie ci
doar conduce la informatiile despre un produs, inmagazinate intr-o baza
de date.Un nou GTIN pentru un articol comercial este necesar atunci cand
caracteristicile predefinite ale articolului se modificd intr-un mod relevant
pentru procesul comercial. Preful nu este un criteriu relevant pentru
schimbarea GTIN exceptand situatia in care pretul este tipdrit direct pe
articolul comercial.

Ca reguld generald, dacd una dintre dimensiunile brute (de exemplu
lungimea, adancimea, greutatea) se modifica cu mai mult de 20%, este
necesar un nou GTIN. Intotdeauna, o schimbare a GTIN al articolului la un
nivel inferior de ambalare va conduce la modificarea GTIN al unui nivel
superiordegrupare.

GTIN-ul alocat unui articol comercial scos din productie nu se
reutilizeaza o perioada de cel putin 48 de luni dupd data de expirare a
ultimelorarticole purtatoare ale acelui GTIN.

4 RESPONSABILITATEA ALOCARII GTIN I

Proprietarul de marcd este in mod obisnuit responsabil cu alocarea
GTIN. Prin aderarea la Organizatia GS1, proprietarul de marca primeste
un Prefix de Companie GS1, utilizat exclusiv de catre el. Fie ca este
producator, furnizor,importator, distribuitor sau retailer proprietarul de
marca detinearticolul siilvinde sub propriul nume de marca.

Exceptiile privind responsabilitatea alocarii GTIN:

= Articolelor fara nume de marca - li se atribuie GTIN, de asemenea, de
catre producator. Desi articole produse sau furnizate de companii
diferite pot parea identice cumparatorilor (de exemplu mere sau
scaune),ele poarta GTIN-uri diferite.

= Articolelor produse pentru un anumit client si care pot fi comandate
numai de catre acesta - cumparatorul este cel care atribuie GTIN folo-
sind prefixul sdu de companie. (Daca furnizorul vinde un articol comer-
ciallamai multi cumparatori,vanzatorul este cel ce atribuie GTIN).

= Articolelor carora proprietarul de marca nu le-a atribuit un GTIN -
importatorul sau un alt intermediar poate atribui articolului, un GTIN

temporar. )

Regulile privind necesitatea schimbarii GTIN se adapteaza unei multitudini de situatii ce apar in procesele comerciale, de aceea reprezinta o problema
deinstruire permanenta si adaptat la nevoile utilizatorilor.In general, cazurile speciale se grupeazi dupi evenimente precum schimbarea proprietarului
de marcd, modificarea caracteristicilor predefinite ale articolului intr-o anumitd masurd, marcarea pretului sau unor indicii de pret pe produs, promotiile
inmarea lor varietate,gruparea articolelor comerciale in diferite variante, etc.Va prezentdmn continuare catevadintre situatiile pe care le putetiintalniin

practica dvs.sirecomandarile de buna practicaale GS1.

GTIN SE MODIFICA

= Exprimareaintr-oaltalimba
pe ambalajele aflate pe o
piata/tara.

= Grupaje din acelasi articol
comercial in cantitafi diferite.

= Modificari ale denumirii,
numelui de marca sau ale
descrierii produselor, conducla
schimbarea GTIN si a etichetei
laraft.
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= Addugarea textului intr-o . Skimmed
noud limba pe ambalajul s"mﬁ milk
produsului vandut pe mai Leche
—>
multe piete (etichete multi deé*,;",‘,fad, descremada
lingvistice). Leite
. desna

= Modificari nesemnificative

ale greutatii, volumului, numa-
rului (modificarea tolerantelor
care nu afecteaza declaratia
catre consumator).

Greutate reald: 998 gr. Greutate reald: 1000 gr.

= Modificdri in configuratia
asortimentului intr-un grupaj
dearticole.

.
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GTIN SE MODIFICA

s Schimbari majore in
functionare impun diferen-
fierea articolului nou de cel
vechi.

= Orice modificare dimensio-
nala sau de greutate bruta a
ambalajului,mai mare de 20%.

= Reducerea de pret speci-
ficata explicit pe ambalajul
produsului necesita deose-
bireastoculuinou de cel vechi.

= Un pachet bonus (articol
cdruia i s-a marit cantitatea:
greutate netd, numar, volum si
este vandut la acelasi pret ca si
articolul obisnuit).

= Articolele compuse din
cuplarea a doua sau mai multe
articole comerciale, vandute in
mod obisnuit separat. Se

formeaza un produs nou.
NewspaPR $ 1,1 NewsearR $ 1,3
Auuikdf
uqil.!ﬁ
= Pretul de vanzare marcat pe e

Calii ful ufifu uf oftioh
N ey

ambalajse schimba.

= Articole comerciale modi-
ficate din motive sezoniere
(ciocolatd pentru Paste).
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= Schimbari minore in tipul

de ambalare, la un grupaj
standard de articole comer-
ciale.

= Modificari minore ale mate-

rialului de ambalare sau
design-ului ce nu au impact
asupra partenerilor pe lantul
dedistributie.

= Promotie constand in gra-
tuitate pentru al doilea articol
in cazulachizitiondrii unuia.

= Doud sau mai multe articole
comerciale legate intre ele, cu
scopul de a promova unul
dintreele.

= Reconfigurareaambalajului

pentru scoatere aniversara pe
piatd a unui produs. Nu are
impact asupra partenerilor
comerciali.

= Cupon de reducere atasat
sau introdus in ambalajul unui
articol comercial, dacd nu
influenteazd pretul, comanda-
rea sau facturarea produsului.

= Articolul comercial pentru
care mai multi retaileri solicita
etichetd specifica de pref.

.
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GLN (Numar Global de Locatie

Toate companiile schimba informatii in procesele comerciale atat cu parteneri externi ct si cu cei din interiorul companiei. Este de aceea necesara
identificarea unicd, fara ambiguitate a locatiilor fizice si a entitdtilor legale, proces realizat cu ajutorul GLN (Numérul Global de Locatie).

GLN este o cheie GS1 de referintd pentru identificarea si extragerea informatiilor dintr-o baza de date despre parti (entitate legala sau departament
functional) sau despre locatii (fizice sau virtuale). Exemple de astfel de date obfinute prin intermediul GLN pot fi: punctul de livrare/adresa; tipul locatiei:
unitate de productie,depozit, birou central;informatii bancare; persoana de contact; furnizorul de informatii.

GS1 a standardizat si o metodd interna de identificare a locatiei prin extinderea capacitatii GLN astfel incat sa permita numerotarea interna a

locatiilor.

GLN este compus din 13 cifre reprezentand :

= Prefixul GS1de Companie atribuit de catre Organizatia GS1 (N1-N7)
= Referinta delocatie alocatd de companie uneilocatii (N8-N12)

= Cifrade control calculatd dupd unalgoritm standard (N13).

Cifrade
control

Prefix de companie GS1

Referingd locatie

N1 NZ N3 N4 NS N6 N7 N8 N9 N10 N11 N12 N13

GLN poate fireprezentat grafic printr-un cod de bare EAN 13 aplicat:
= unitatilor comerciale pentruidentificarea partilorimplicate
= unitatilor de expeditie (cross docking)

= locatiilorfizice
>

519484901200041

CAND SE UTILIZEAZA GLN ?

= IN SCHIMBUL ELECTRONIC DE DATE: GLN este un concept cheie in EDI
care realizeaza o identificare unica, neambigud si eficientd a tuturor
locatiilor relevante pentru tranzactiile EDI. Este necesar ca toate

Numele, adresele si informatiile despre anumite locatii, odatd introduse
in computer,sunt extrase ulterior prin simpla referire laun GLN unic.

= IN SINCRONIZAREA GLOBALA A DATELOR: GLN este cheie si pentru a
obtine o informatie inmagazinata intr-un data pool (bazd de date certi-
ficata GDSN - Reteaua Globald a Comunitatii Companiilor Membre GS1).

= INEXPEDITIE SICROSS DOCKING.

= IN MARKETING: GLN reprezinta o cheie de c3utare a unei companii si
adreseiacesteiain reteaua internationala de cataloage, GEPIR.

= IN ACTIVITATEA DIN VAMI: Este necesara identificarea partenerului
comercial pentru a construi managementul riscului sau pentru a
@deplinicerinjcelereglementatorii.

companiile sa foloseasca acelasi standard de codificare a locatiilor.

= IN SANATATE: Nevoia de identificare a pacientilor, a personalului
medical sia unor furnizori de servicii simple sau multiple (spital, farmacie,
asigurator,laborator).

= IN COMERTUL B2C (BUSINESS TO CONSUMMERY): Este necesara
identificarea consumatorilor pentru a sprijini potentialele aplicatii B2C
(scanarein magazin cu telefonul mobil, achizitie cu telefonul).

= IN eGovernment: Este necesara identificarea partenerilor comerciali
de catre organismele de reglementare in stat: control vami, inregistrarea
companiei, completarea rapoartelor anuale, eProcurement,
managementul deseurilor.

= IN TRASABILITATE: Identificarea partenerilor comerciali sprijind
aplicatiile de urmarire sitrasare.

= IN ALINIEREA STRATEGIEI DE IDENTIFICARE PROPRII: GS1 trebuie
sd-si evalueze cele mai bune solutii (GLN, GSRN, Biometrici). Sunt
necesare Coduri de Bare sildentificare, Solutii Net,eCom, EPC. /

Se mentine acelasi GLN in cazul unor schimbari minore:
= modificarea numelui companiei (cu pastrarea locatieifizice)
= se modifica codul postal,dar se pastreaza locatia fizica
= schimbari minore ale adreseifizice (mutareala un alt etaj)
= schimbarea informatiilor despre persoana de contact
= aparamendamente la conditiile de livrare si transport
= modificariin programul de lucru al partenerului
= modificarea programului de livrari
= modificdriin managementul planificarii
= modificdriale informatiilor financiare
= modificdriinterne:schimbarea utilitatii unuiraftintr-un depozit
= locatia esteimpartita si o parte este utilizatd de proprietarul GLN
= adaugarea unei noioperatiunisau cladiriin cadrul complexului
= schimbarea statutuluilegal prin cumpararea uneialte companii

Se aloca un nou GLN in cazul unor modificari majore:

= Schimbarea adreseifizice

= Bunuri livrate in acelasi punct dar directionate spre arii diferite din
incinta punctuluide livrare

= Locatia esteimpartita sio parte este inchiriata altei entitatilegale

= Achizitia/crearea/utilizarea uneinoilocatii

= Relocarea entitdtiilegaleintr-oalta tara

= Compania este cumparatd deoalta

GS1 Romania
B-dul Aviatorilor, nr.50A, Sector 1,
Bucuresti, Cod 011864, Roménia
T (4021)3178031

E office@gs1.ro

W www.gs1.ro

ATLAS PRESS SRL Editur si tipografie
Str. Argentina nr. 10, Sector 1,
Bucuresti, Cod 011754, Romania

T (4021)2314703

E office@atlaspress.ro

W www.atlaspress.ro
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Programul GS1'Romania
privind certificarea membirilor sai

BIOFARM S.A. - prima companie romaneasca certificata de nivel 2

Efortul de eficientizare a activitatii comerciale se intensifica in
directia aspectelor ce au o influen{a determinantd, de aceea un numar
majoritar de retaileri din intreaga lume afirma hotdrérea sau intentia de
a solicita furnizorilor lor Certificatul GS1 si raportul de verificare a
codului de bare, inaintea listarii unui nou produs.

Acestea reprezinta asigurarea ca produsele sunt codificate unic pe
plan global, in conformitate cu specificatiile GS1, ca exista o calitate a
tiparirii codurilor corespunzatoare ce permite scanarea lor fara erori, cd
se depisteaza si se evita introducerea in lantul de distributie a
numerelor de identificare neautorizate, generatoare de mari probleme
precum intreruperi ale activitatii, intrzieri si costuri adaugate.

GS1 seimplicd in prevenirea si eliminarea posibilelor erori de codificare,
ambalare, reambalare, reetichetare;in asigurarea unui nivel corespunzator
de cunostinte in materie de codificare ale furnizorului si ale partenerilor de
servicii ai acestuia (tipografi, designeri, furnizori de ambalaje si servicii
logistice etc.); in atestarea capabilitatilor EDI; in sincronizarea globala a
datelor.

GS1 Romania demareaza anul acesta un program care constd in
eliberarea de Certificate GS1, acordate pe 4 nivele in raport cu gradul de
complexitate arelatiilor furnizorilor cu distribuitorii,dupa cum urmeaza:

= Pentru Nivelul 1- Certificatul obtinut de la GS1 Roménia va confirma
faptul ca societatea a primit prefix de companie si coduri de produs de la
GS1Romania, fiindu-i atasatd si lista de produse.De asemenea documentul
va certifica faptul ca in organizatia respectivd exista cel putin o persoand
responsabild cuacest domeniu care aurmatun curs de formare GS1;

= Pentru Nivelul 2 - Certificatul de la GST Romania va include verificarile
delanivelul 1siin plus va confirma, pentru fiecare produs oferit retailerilor,
ca simbolurile de cod de bare sunt reprezentate si pozitionate corect pe
ambalaje. Atestatul este insotit de un Buletin de analizd pentru fiecare
simbol de cod de bare primit spre verificare in laboratorul GS1.

= Pentru Nivelul 3 - Certificatul va garanta capacitatea EDI a companiei
(ceinclude alocare de GLN, capacitatea companiei de a receptiona mesaje
electronice standardizate EANCOM/XML)

= Pentru Nivelul 4 - Certificatul va confirma capacitatea de preluare a
informatiilor despre produs (sincronizare), in format electronic, pe baza
GTIN, din baza de date a GST Romania sau din Global Registry (contra cost)
prin mesaje EANCOM sauXMLGS1.

Eliberarea documentelor mentionate mai sus se va face in urma
verificarii indeplinirii conditiilor, in contul cotizatiei, pentru companiile
membre GS1Romania.

Pentru instruirea persoanelor nominalizate de companii ca
responsabili pe acest domeniu se va stabili un calendar cu tematica de
formare si datele/locatiile de sustinere. Instruirile se vor face de catre
specialistii Centrului de Solutii EAN.

GS1 Romania este in discutii avansate cu cateva mari refele de retail
pentru includerea acestor cerinte - Certificatul si Atestatul GS1 - in
contractele comerciale cu furnizorii, astfel incat aceasta actiune sa nu fie
izolatd, iar efectul asupra pietei sd fie consistent.

Stam de vorba cu DI.Dragos Gutoi,responsabil codificare:

= Cev-adeterminatsa solicitati certificarea de nivel 2?

Desi societatea noastra are persoane instruite in domeniul codificarii
care vegheaza asupra acestei activitati, am considerat necesar s avem,
din partea organizatiei autorizate GS1, garantia bunei reprezentari a
codurilor de bare pe fiecare dintre produsele noastre, pentru a
preintampina orice neajunsuri sub acest aspect. Mai mult, diversitatea
portofoliului de produse al BIOFARM S.A. si prezenta pe piata
internationala ne obligd sa eliminam orice eroare care ar putea afecta
prestigiul companiei. intelegem ca certificatul de nivel 2 nu ne
exonereazd de raspunderea unei codificari corecte, dar ne ajutd s-o
aplicam, castigand totodata siincrederea clientilor nostri.

= Vi s-ar pdrea justificata actiunea de solicitare generalizatd,
mandatorie a certificarilor GS1 pe lantul de distributie si de ce?

in primul rand, perfectionarea oricarui proces din cadrul activitatii
companiilor producétoare ar trebui s fie un deziderat comun.n afard
de acest lucru, privind din perspectiva distribuitorilor, orice actiune
menita a simplifica, si aici ma gandesc mai ales la automatizarea
identificarii si gestiunii, a fluidiza si a elimina riscurile de erori datorate
codificarii,este binevenita.

= V-aravantaja cafurnizorii dvs sa fie certificati GS1?

Certificarea furnizorilor ar insemna alinierea la un sistem unic de
codificare, sistemul GS1, ceea ce ar facilita procesele interne precum cel
de comandare sau receptie a materiilor prime. Nu in ultimul rand,
aceasta uniformizare a codificdrii ar permite realizarea trasabilitatii
produselor noastre de la pacient pana la furnizorii societatii BIOFARM,
stiut fiind faptul cd si in domeniul medical, ca si in cel alimentar,
posibilitatea urmaririi si trasarii produselor este un element extrem de

anortantin asigurarea sigurantei consumatorilor. /

4 N\

@1 Nivelul 2 de Certificare GS1
i Romania
ATESTAT )

Seria:GSTRO2 Nr: 5941867079998 ;dr'

GS1 Romania certifica faptul c

S.C.FURNIZORUL S.A:

Str. Leaotanr. 13
061476, Sector 6, Bucuregti
J/ Romania

= este membru GS1 Romania cu Certificatul Seria: GS1RO1 Nr.: 5941867079998

= respectd standardele ISO/IEC 15420, 1SO/IEC 16390, ISO/IEC 15417
ficatiile GS1 cu privire la imprit i pozifi dului de bare - ISO/IEC 15416
pentru produsele din Raportul de Analizi anexat.

Not: 1) Analiza a

el pentru toate loturie i tirajle de ambalaje cade in sarcina companiel atestate
sia furnizorilor s de ambalaje.

ContractNr: 524512 din 25.02.2007
Data ellber4rl: 18.01.2009 Pregedinte
Valabil pan la: 31.12.2009 GS1 Romania
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EDIipentru toti parteneri

eCom este un termen GS1 utilizat pentru tehnologia Schimbului Electronic de Date (EDI), care poate fi definit ca "transfer rapid, eficient, corect si
automat de date structurate prin mesaje standard de la o aplicatie computerizatd la alta, cu minim de interventie umana indiferent de tipurile de
hardware sau software ale utilizatorilor ". Transportul, Logistica si eGovernment cu concentrare pe eProcurement au fost identificate ca sectoare centrale
de activitate in care aplicarea eCom se afla in expansiune.Doua companii care decid sa implementeze EDI trebuie sa agreeze definitiile tipului de date ce
le vor schimba §i cum vor fi prezentate aceste date, respectiv prin mesaje standardizate.

STANDARDE PENTRU SCHIMBUL DE INFORMATII

GS1acreat oficial doua standarde complementare pentru eCom.Cel mai
raspandit ca implementare in aproximativ 70.000 companii membre din
42 de tari este EANCOM®, un subset al standardului UN/EDIFACT. Desi este
folosit de 20 de ani, EANCOM® prezinta o crestere in procentul de
implementdride 10% pean.

GS1 XML este o tehnologie mai recentd a carei popularitate este in
crestere. Strategia pe termen lung a GS1 tinde spre adoptarea GST XML ca
unic standard eCom. Totusi, GS1 recunoaste ca EANCOM® este eficient si
operativ, iar migrarea catre GS1 XML pe scara larga va fi posibila numai la
dorinta utilizatorilor,nu dintr-o decizie strategica.

0O alta tehnologie nou dezvoltata care permite companiilor mici cu
capacitati tehnologice limitate sd partajeze informatii cu parteneri
comerciali mai mari este webEDI.

MESAJELEEANCOM®
Mesajele disponibile in standardul EANCOM® acoperd toate functiile
necesare pentru efectuarea uneitranzactii comerciale.

Transportator / Mesaje financiare

Prestator servicii logistice

Mesaje privind ﬁmiscaigere
transportul

Mesaje comerciale
>

Bancd

Cumpérator Furnizor

Partile implicate in EDI trebuie sa aibd capacitatea de a utiliza si
interpreta datele in acelasi mod, de aceea alinierea datelor intre partenerii
comerciali constituie o cerintd preliminard implementarii EANCOM®.

Tipuri de mesaje EANCOM®

1.Mesaje folosite pentru alinierea si schimbul datelor master despre parteneri si produse. Datele master se stocheaza in sistemele informatice ca referinte

pentru tranzactiile sau schimburile ulterioare.

= Party Information (PARTIN) -

Informatii despre Parti

m Product Data (PRODAT) - Date

A

Informatii despre Parti - furnizeaza

v

despre Produs - este folosit pentru

C
informatii despre locatii si alte date ,u Cerere de Oferts R 5 furnizarea informatiilor tehnice si
administrative, comerciale, financiare P > R functionaleale produsului.
(nume,adresa,contact,cont). A ) N m Price/Sales Catalogue (PRICAT) -
X R Catalog de Preturi | R .
= Product Inquiry (PROINQ) - A VA Catalog de Preturi - este o listd cu
5 PURPRVEN . T 0 . . .
Cerere de Ofertd - solicita informatii 0 Date despre Produs 5 produsele unui furnizor care include
R

A

pentru a se selecta un anumit grup de
produse dintr-un catalog.

descrieri, informatii logistice si finan-
ciare despre fiecare produs.

2. Mesaje folosite in tranzactii - mesaje folosite pentru a comanda bunuri sau servicii, pentru a organiza transportul bunurilor si pentru a realiza plata

bunurilor sau serviciilor furnizate.

= Request for Quotation (REQOTE)

= Quotation (QUOTES) - Cotatie -

C .
- Cerere de Cotatie - pentru bunuri sau U Cerere de Cotatie > P raspunde mesajului precedent.
servicii, include si conditii de plata, ';‘ P Cotatie u m Purchase Order Response
. . . . r < R _ px s
precizeazd cantitatea,locatia livrare. A Comanda de Achizitie N (ORDRSP) - Raspuns la Comanda
= Purchase Order (ORDERS) - % - > | confirmd primirea mesajului de
Comanda de Achizitie. T Cerere de Modificare a Comenzii_ (Z) Comanda, acceptarea comenzii,
= Purchase Order Change Re- g ) Raspuns la Comanda R propune amendamente sau notifica
quest (ORDCHG) - Cerere de Modi- h neacceptarea comenzii.
ficarea Comentzii.
" 6 3 L = Cargo/Goods Handling and
Uu M U E (G) Movement (HANMOV) - Manipularea
,5 S R Manipularea si Deplasarea Marfurilor 5 \5 | si Deplasarea Marfurilor - identifica
) G R L _?_ cerintele legate de manipulare.
(Z) fl_\ Instrucfiuni de Livrare (Z) f I n Instruct.ion to. Despach (INSI?ES?
R 0 > R | (E: - Instructiuni de Livrare - instructiuni
R delivrareabunurilor (locatie,datd).
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= Firm Booking (IFTMBF) - Rezer- Rezervare Ferma T = Booking Confirmation (IFTMBC)
vare Ferma - angajament de servicii al C - > 2 - Confirmarea Rezervarii.
expeditoruluifatd de transportator. le bj' < Confirmarea Rezervarii N m Transport Status (IFTSTA) -

| Transport Instruction (IFTMIN) - R S E Instructiuni pentru Transport ; Statutul Transportului - informa',cii
Instructiuni pentru Transport. 'i‘ A Q 4 0 privind statutul deplasarii fizice a

= Forwarding and Consolidation zV& Detalii ale incarcaturilor multiple > ¥ incarcaturii.
Summary (IFCSUM) - Detalii ale e 9  Statutul Transportului A = Arrival Notice (IFTMAN) -
incarcaturilor multiple pentru care se R h ) ) T Notificarea de Sosire - notifica si da
. . .. Notificarea de Sosire 0 Lo . R
furnizeaza serviciul de transport. < R detalii privind sosirea uneiincdrcaturi.
= Despatch Advice (DESADV) - . Avinul de Exoeditie 5 ® Receiving Advice (RECADV) -
Avizul de Expediie —.aV|zeaza.dest|— u pect > M Avizul de Primire - specifica detaliile
natar.uludespre bunurile e)ipeqlate in. n ; continutului unei expeditii primite, in
condl'En!e agreate de vanzajcor si | R scopul de a-l incunostiinta pe
cumpflrator. Puncvtul de.Eprd't'e este: Z Avizul de Primire A destinatar ce materiale au fost primite
numai unul insa destinatiile pot fi g < (1; dintre cele comandate.
multiple. R

= Remittance Advice (REMADV) - ) Facturs m |nvoice (INVOIC) - Facturd - joaca
informatii de contrelativla o plata. ch h Controlul Taxelor lFJ rol de factura proforma.

u Commercial Dispute (COMDIS) - M < R = Tax Control (TAXCON)- Controlul
Litigiu Comercial - contestd mesaje P Informafii de cont relativ la o plata N N Taxelor - rezuma informatiile legate
INVOIC Q Litigiu Comercial é detaxe pentruofacturd.

= Multiple Payment Order A " 0 = Commercial Account Summary
(PAYMUL) - Ordinul de Plata Multiplu - ; « Extras de Cont R (COACSU) - Extras de Cont - datele
indica bancii sa debiteze unul sau mai R Ordinul de Plata Multiplu . legate de platile realizate intr-o
multe conturi. > BANCA perioadad.

= Order Status Report (OSTRPT) - Solicitarea Statutului Comenzii C u Order Status Enquiry (OSTENQ) -
Raportare a Statutului Comenzii. s < U solicitarea Statutu?ui yComenzii ]

= Instructions for Returns (RETINS) u Raportare a Statutului Comenzii. M it i ;

- Instructiuni pentru Retur - o parte 0 R > P solicita informatii referitoare la

. - < s N A statutul actual al unei comenzi.

informeazd pe cealalta daca si modul 1 A I de Rets R ;

in care se vor returna bunuri sauindica Z < funfy e fenw -ll-\ = Announcement for Returnf

cum sa se procedeze cu bunurile ce g o 0 (RETANN) —Ar?un;ul de Retur= detali
Instructiuni pentru Retur R despre bunuri ce vorfireturnate.

trebuiaureturnate.

v

3.Raportaresi planificare - mesaje folosite pentru a furniza partenerilor comerciali informatii relevante sau cerinte pentru viitor, confirmari sau erori.

= Sales Data Report (SLSRPT) -
Raportul Datelor de Vanzari - permite

Programul Livrarilor

m Delivery Schedule (DELFOR) -

A

transmiterea datelor de vanzare ce
potfiprocesate automat.

Raportul Datelor de Vanzari

v

Programul Livrarilor - instructiuni de
livrare pe termen scurt sau previziuni

= Sales Forecast Report (SLSFCT) -

Raportul de Previzionare a Vanzarilor
>

>
»

petermen lungin scopul planificarii.
m Syntax and Service Report

Raportul de Previzionare aVanzarilor -
comunicarea datelor de vanzari

Raportul Inventarului

>

Message (CONTRL) - Raport de Sintaxd

previzionate.
= Inventory Report (INVRPT) -

DO=HIFO=CN

Raport de Sintaxd si Service

TON—ZC™

si Service - confirmd primirea unui
mesaj EDIFACT sau detaliazd erorile

v

A

Raportul Inventarului - specificd infor-
matiilegate de inventarele planificate

Bancile fac, de asemenea, parte din viata societatilor de pe lantul de
distributie si, pentru imbunatatirea comunicatiei cu acestea, au fost create
o serie de mesaje precum: Multiple Debit Advice (DEBMUL) - Aviz de Debit
Multiplu - raport al sumelor debitate din conturile clientului; Multiple
Credit Advice (CREMUL) - Aviz de Credit Multiplu - raport al sumelor
creditate in contul clientului; Banking Status (BANSTA) - Statutul Bancar -

continute.

v

informeazd asupra statutului unui mesaj financiar trimis anterior;
Financial Cancellation (FINCAN) -Contramandare/Anulare Financiara -
solicita anularea unui mesaj financiar anterior; Financial Statement
(FINSTA) - Extrasul Financiar - dare de seama cu privire la intrdrile in cont.
Tnnumérul urmétor va propunem spre lecturare un articol privind EDI in
Romania,asigurat prin serviciul TECNET.
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