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Alocarea de serii scurte - solutie pentru miciiproducatori

Anul trecut, GS1T Romania a
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anuntat initierea unui proiect
care sa vina in sprijinul societatilor
mici care au nevoie de un numar
redus de coduri (maximum 10
numere de produs).

In prezent suntem pregatiti sa
anuntdm cd s-arealizat site-ul care
sd satisfacd aceastd cerinta.

Astfel, printr-o procedura
simplificatd, fard dobandirea
calitatii de membru al asociatiei,
aceste categorii de societdti pot sa
beneficieze de maximum 10
coduri de bare, inregistrarea
datelor companiei, achizitionarea
pachetului de 10 coduri cu
debit/credit card si alocarea
acestora, toate operatiunile exe-
cutandu-seonline.
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Asociatia GS1 Romania (fosta EAN Romania) este organizatia profesionala non-profit
afiliata la sistemul international de organizatii ce formeaza Global Standard One (fosta
EAN International) si este, din 1994, unica organizatie abilitata la nivel national cu
alocarea si administrarea codurilor de bare EAN-13, detinand certificate de licenta
si de protectia marcii de la GS1.

Aveti nevoie de 1 pana la 10 coduri
de bare pentru simbolizarea si
trasabilitatea produselor Dvs?
Comandati acum!

Inregistrarea, plata cu debit/credit
card si alocarea se fac online!

Deveniti membru
GS1 Romania

Aveti zeci de produse ce necesita
simbolizare cu coduri de bare?

Costul unui cod de bare este de 9,99 Euro si puteti cumpara maxim 10 coduri de
bare. Aceasta taxa se plateste o singura data. Nu mai exista alte taxe de inscriere sau
anuale. Pentru un numar nelimitat de coduri de bare, va puteti inscrie in Asociatia GS1
Romania. Vizualizati aici tabelul comparativ al avantajelor de a deveni membru cu
drepturi depline al GS1 Romania.

Codul dumneavoasira de bare este GARANTAT a fi unic si autentic, neexistand
pericolul de a vi se aduce prejudicii prin duplicarea altor coduri internationale utilizate

sub licenta sau nerecunosterea si neacceptarea lor in lanturile comerciale nationale,
europene sau internationale.
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e inlandei. Avantajele pot fi vizualizate aici.
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Noi facilitati ale CODALOC (codaloc.gs1.ro)

Versiunea aplicatiei cu ajutorul careia se pot aloca online GTIN-uri
pentru diferite tipuri de articole comerciale, CODALOC, lansata anul trecut,
este apreciatd pozitiv de utilizatori pentru realizarea cererilor pentru
codurile dorite. Serviciului CODALOC de alocare online a codurilor de bare i

s-a addugat anul acesta o noua functionalitate, codurile de bare (fard add-
on, sau cu add-on de 2 sau 5 cifre) putdnd fi descdrcate si sub forma de
imagine (BMP,JPG sau PNG), prin click direct pe cod,la dimensiunile de 80%
$i 100% sirezolutia de 1200 dpi.

Conectare la GEPIR v.3.1 (gepir.gs1.org)
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\ Tot de anul acesta, baza de date a Asociatiei GS1 Romania a fost
conectatd la Catalogul Electronic Global al GS1 - GEPIR (Global GS1
Electronic Party Information Registry), catalog ce contine informatii despre

any point in any supply chain.
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peste 1 milion de companii din peste 100 de tari.
Membrii GS1Romania beneficiazd, prin site-ul gepir.gs1.org,de serviciul
GEPIRinversiunea3.1.
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TITAN SA (LOULIS SA)
GLH: 394144299599
Address:

Ttem GTIN:
Information Providar GLN:
Manufacturer GLN:
Item Nare:

Brard Name:

Trade [lem Unil:
Dascriptive Size:
Na- Contant:

This information is provided o1 behalfof C51 Romania Classihcation Code:
Resporder: 5940010999992, Resporses: °, RC:0 Noemor)  Ling:

Uodatec:

SOS. CERNICA, NR.11
N77145 COM. PANTFI TMON
Romania

Faina 650 acoromic 1000g 4

Acesta ofera celor interesati informatii despre producatorul si produsul
asociat fiecarui cod de bare (cu prefixul 594 pentru codurile de 8si 13 cifre si
cuprefixul 1594,2594,3594,4594,5594 etc.pentru codurile de 14 cifre).

De asemenea, pe baza numarului global de locatie (GLN) se pot afla
ok coordonatele societatii cdreiafi apartine acesta.

Serviciul oferd membrilor GS1 si posibilitatea de a afla coordonatele

5041442003752
5940010939992

Fana 661 ecoromic 10C0g

A
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4110412000

This infomation is providec or behafol G3° Romania
Responder: 59400109399¢2, Responses: 1, RS: 0 (ho eror)

/ membrilor GS1dinalte tari,pe baza GTIN-urilor sau GLN-urilor.

Compania dumneavoastra devine vizibila prin INFO Supliment

Contactati redactia la nr. de tel.021 231 47 03 sau e-mail madalina.voivod@gs1.ro pentru a rezerva spatiu de reclama.
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GS1 DataBar
Proiecte ECR

eTrasabilitate

* Alocarea de serii
scurte
* Noi facilitafi ale
CODALOC
&Conectare la GEPIR v.3)

Cuvantul de ordine al zilei
pare si fie ,nesigurantd”. in
complot sau concurentd, realita-
tile politice, economice, sociale,
medicale au strans lanful. Sub
stransoarea lor ne incearca sen-
timentul de victimizare. Orizon-
tul se opacizeaza jur imprejur si
pasim tematori in orice directie
pentru ca din unghere intune-
cate mijeste amenintarea: cu-
vinte toxice, perspective sum-
bre,mediu virusat, atitudini abe-
rante, presupuneri infricosa-
toare si mai ales incertitudini,
toate incropesc parca o micro-
apocalipsa locald. Din fericire
avem de partea noastrd un
automatism - mersul inainte, o
experientd - aceea de a indura,0
trasdturd nativd - aceea de a
spera si o devenire iterativd -
aceea de a razbi. Scrutam spe-
ranta, dar ea reflecta furnicarul
invrdjbit al lumii, ca un semn de
trimitere inapoi catre noi, acolo
unde ratiunea si echilibrul pla-
madesc solutiile. Infringem
intunecimea tunelului, urmam
unica cale desi nevazutd, astep-
tand clipa de clipa capatul sprea
tasni pentru un timp in luming,
acolo unde alegerile ne sunt vi-
zibile,unde nesiguranta cdlauzi-
toare spre panicd, se stinge. Ne
dorim in mod firesc liniste, cu-
noagtere si securitate. Ne dorim
un cadmp larg de optiuni in care
sa ne miscam fara constrangeri,
in cunostinta de cauza, prin care
sa ne putem controla actiunile si
viitorul. Si pentru ca acest lucru
sa devina posibil avem in primul

Sa aflam cum ar fi putut sa fie

rand nevoie de informatii corecte
si suficiente. Informatiile ne ajutd
sa discernem intre adevar si spe-
culatie, intre fals si autentic, intre
prezent si perspectiva, intre firesc
si irational. $i chiar suntem tinta
unui bombardament de infor-
matii, dar cine le lanseaza, cine le
prelucreaza, cit de fundamen-
tatesunt?

GS1 a pregaétit raspunsuri, solu-
tii si bune practici in acest sens. Si

"Chip"-ul inteligent constituie
inima Identificarii prin Radiofrec-
venta. Integrat intr-un tag atasat
unitatii de identificat, el poarta un
numar, Codul Electronic de Produs,
care este fnregistrat de un cititor
RFID fara a fi necesara vizualizarea
directd.Codul Electronic de Produs
(EPC) reprezintd accesul catre in-
formatiile confinute in sistemul in-
formatic. Deoarece cuprinde nu-
mdrul de identificare unic (GTIN,

\

mai eficiente, cu un grad ridicat
de automatizare si transparentd,
dand posibilitatea urmaririi si
localizarii oricérei entitati pe
parcursul deplasdrii sale de-a
lungul lantului de distributie. In-
formatiile obfinute pot fi parta-
jate cu partenerii, securizat, prin
reteaua EPCglobal. Dar acesta
este doar inceputul potentialu-
lui RFID. Ne asteptam la o extin-
dere a utilizrii RFID in urmatorii

astfel, ca unul dintre cele mai
admirabile succese ale efortului
sau deafmbunatatiactivitatea din
toate domeniile, siguranta si infor-
marea, in viata noastra incepe
sd-si faca loc o noud tehnologie,
RFID - Radio Frequency Identifica-
tion. Sistemele RFID sunt alcdtuite
din elemente simple:un "chip" de
computer, un cititor, un software
corespunzator si 0 bazd de date.

GLN, SSCC al entitatii) la care se
adaugd un numar serial, EPC asi-
gurd individualizarea fiecarui ele-
ment1in parte.in prezent,RFID este
vital pentru cateva sectoare eco-
nomice. Sectorul de productie a
bunurilor de consum si cel al
distributiei beneficiaza de aceasta
tehnologie. Folosit in primul rand
in logistica si managementul de-
pozitelor, RFID asigura procese

Atentie la codurile de bare pirat!

zeceaniinaplicatii uimitoare din
cele mai diverse in domeniul
sanatatii, bancar, plati, servicii,
securitate si multe altele, pretu-
tindeni acolo unde informatia
genereaza siguranta.

Pornind de la aceasta argu-
mentatie in sustinerea impor-
tantei RFID nu putem neglija nici
atractia de a porni aventura in
lumea RFID fie §i numai pentrua
nu ajunge sd ne intrebdm mereu
»Cum ar fi putut sa fie?", caci im-
plicit, prin fiecare initiativa din
prezent, conturdm fin acelasi
timp unviitor siun trecut. )
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Un nou'cod de bare - GS1 DataBar,

GS1 DataBar reprezintd o noud capabilitate in punctul de vanzare (POS), care deja se implementeaza pe scara largd in magazinele generale din
America de Nord, este obiectul unor proiecte pilot in Europa si Asia si poate fi gasit pe produsele vrac expediate in intreaga lume. GS1 DataBar permite
marcarea produselor de mici dimensiuni sau a celor cu greutate variabila si furnizeaza noi informatii codificate in codul de bare precum greutatea, pretul,
lotul sau data de expirare.Nu este prevazut ca simbologia GS 1 DataBar sainlocuiascd simbologia EAN/UPCacolo unde aceasta lucreaza eficient.

Pe parcursul anului 2010, codurile GS1 DataBar vor fi disponibile pentru
utilizare acolo unde exista acorduri bilaterale intre partenerii comerciali.
Atentia se va concentra asupra produselor proaspete scanate la POS.

Péna in 2014, standardele GS1 DataBar, incluzand informatiile
suplimentare referitoare la atributele produsului (folosind Identificatorii
de Aplicatie a caror semnificatie ati aflat-o in numarul anterior din
prezentarea codului de bare GS1-128), vor putea fi folosite de toti
partenerii comerciali intr-un mediu deschis. Ca un minim impus, retailerii
vor trebui sa poatd scana GS1 DataBar si sa proceseze GTIN in baza de date.

Intervalul de 4 ani acordat adoptiei pe plan global a acestui cod permite
fiecarei Organizatii Nationale GS1 sa stabileasca in mod rational data de
lansare a GS1 DataBar ca standard deschis si mentine in echilibru nevoia
retailerilor medii-mari de a beneficia de pe urma investitiilor in GS1
DataBar si posibilitatile retailerilor mici-mijlocii care pot solicita mai mult
timp pentru a efectua tranzitia.

Organizatiile Nationale GS1 vor colabora cu comunitatea de retaileri
pentru a stabili cénd va putea fi folosit GS1 DataBar intr-un comert deschis
(pentru orice articol comercial), data putand fi situata intre 2010 si 2014 si
vor raporta aceasta Biroului Global, vor oferi asistenta prin instruire si
suport utilizatorilor.

De ce avem nevoie de simbolurile GS1 DataBar?

cresterea cantitatii de informatii codificate despre produse pe tot
lantul de distributie panala POS.

m Cresterea cerintei de informatii in format citibil uman pe ambalaje
ceea ce inseamna ca spafiul alocat codurilor de bare este constant
sub presiune.

= Multitudinea solicitarilor de aplicare a codurilor de bare pe produse
mici sau greu de marcat (cu forme neobisnuite: curbate, sferice) sau
cu greutate variabila care trec prin POS.

\» Nevoia extinderiiidentificarii automate. j

GS1 Romania ATLAS PRESS SRL Editura si tipografie
B-dul Aviatorilor, nr. 50A, Sector 1,
Bucuresti, Cod 011864, Romania
T (4021)3178031

E office@gsl.ro

W www.gs1.ro

Str.Argentina nr. 10, Sector 1,
Bucuresti,Cod 011754, Romania
T (4021) 2314703

E office@atlaspress.ro

W www.atlaspress.ro

GS1 Romania ii va informa pe producdtorii de ambalaje si pe managerii
de brand cand anume pot face conversia la noul mod de marcare pe
ambalaje, in functie de analiza privind gradul in care retailerii locali sunt
pregatiti pentru trecereala GS1 Data Bar.

Simbolurile GST DataBar sunt lineare (asemenea actualelor coduri
EAN/UPC), de aceea ele vor putea fi scanate la casele de marcat cu
minimum de investitii intr-un nou echipament de scanare. Scanerele
realizate dupd anul 2000 au in general capacitatea de a citi GS1 DataBar, dar
elesuntinstalate in magazine fard a avea activatd aceasta functiune.Pentru
a fi compatibile cu GS1 DataBar, scanerele trebuie sa recunoasca corect
informatiile dintr-un GS1 DataBar si sd prezinte aceste informatii
aplicatiilor din sistemele informatice ale magazinelor, care ar putea sa le
foloseascd. Este necesar sa se contacteze compania de la care a fost
achizitionat echipamentul pentru a activa functia de scanare a codului
GS1DataBar.

Pentru testarea compatibilitatii scanerelor si aplicatiilor software in
vederea citirii GS1 DataBar, a fost creata o Fisa de test GS1 DataBar, care
poate fi obtfinutd de la GS1 Romania. Softul de generare si decodificare a
simbolurilor GS1 DataBar este in lucru si va fi pus la dispozitia membrilor
GS1dinRomaniafin primul semestrual anului2010.

Ce obtinem prin utilizarea GS1 DataBar?

m posibilitatea furnizarii datelor de identificare automata pe produsele
care nu poartd in mod curent un cod de bare, de ex. produse cu
greutate variabild. Aceasta va oferi retailerilor si producatorilor
vizibilitate siacuratete crescute asupradatelor de vanzare.

= dimensiunea redusd a GS1 DataBar va disponibiliza un spafiu mai
mare pe ambalaj pentru comunicatia cu consumatorul. Poate
incuraja totodata initiativa de a reduce ambalajele inducand costuri
mai scazute cuacestea.

= posibilitatea de a realiza trasabilitatea si rechemarea bunurilor prin
capacitatea de a captura mai multe informatii despre produse
individuale pe tot traseul parcurs de acestea pana la POS. in aceste
conditii rechemarea produselor se face mai eficient, chiar pana in
punctul de a bloca vanzarea unui produs la casa de marcat folosind
informatiile codificate.

= acuratete si viteza crescute la POS pentru produsele proaspete prin
eliminarea erorilorlaintroducerea PLU (Price Look-Up) de catre casier

m reducerea pierderilor. Prin codificarea informatiilor despre produs,
GS1DataBarasigurd o gestionare corectd a produsuluila POS

Codificare
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la START in 2010/in Romania

Produse de mici dimensiuni

Produse varsate

Simbolurile GS1 DataBar scanabile la POS

GS1 DataBar Omnidirectional

Date codificate:0105940101201027
Informatii continute: GTIN Dimensiune
cod de bare

EAN/UPC

Informatii continute: GTIN

GS1 DataBar Stivuit Omnidirectional

GS1 DataBar Expandat

GS1 DataBar Expandat Stivuit

Date codificate:0105940101201034
Informatii continute: GTIN

Date codificate:01059401012010582112345678
Informatii continute: GTIN 4+ Numar serial

Date codificate:
01059401012010653102000105392200104917101220107887300
Informatii continute:

GTIN + Greutate Netd (Kg) + Pret extins + Data expirare + Numar lot

)

Scott Gray -

( control eficient al stocurilor si o reaprovizionare corespunzitoare /

Dacd compania dumneavoastra are nevoie de coduri de bare, va intrebati despre potentialul RFID, sunteti interesat de orice solutie sau serviciu

posibil prin intermediul standardelor GS1,contactati organizafia nationald GS1 Romania.

%‘l‘wl‘\\%

) depasind imposibilul

Bkl a3 . 4

"~ imposibilul.

(01)05940101201065 (

GTIN

3 Solutiile GS1 pentru AIDC
sunt intr-o cursd fard sd rivalize-
ze cualtcineva dacatcu propriul
succes din trecut. In anii 1970
multi au spus ca globalizarea
EAN/UPC este imposibild. Acum
multi afirma acelasi lucru despre
noul pasin AIDC, dar daca primii
i 30 de ani au dovedit ceva, GS1
4 este pregatita sa depaseascd

2014 este data vizatd pentru

3102)000105 (3922)001049 (17)101220 (10)7887300 ca toate scanerele sa fie adap-
I I I I tate pentru GS1 DataBar si toate

Greutatea Pretul Data Numarul 5|sterT1eIe 'l\_!DC sa. pr'oceseze

Nets (Kg) extins expirarii de lot Identificatorii de Aplicatie GS1.
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ECR Europe este un organism constituit prin asocierea industriei si comertului, care a debutat in 1994 pentru a face sectorul bunurilor de consum mai
reactiv la cererea consumatorilor §i pentru a elimina costurile nenecesare de pe lantul de distributie. Participarea la proiecte desfasurate pe plan

® . - . . “ . < . . . .
european sau national este deschisé companiilor de orice marime ce activeaza in sectorul bunurilor de consum, care experimenteaza noi zone de
ro I e C e colaborare in scopul satisfacerii consumatorilor la costuri reduse. O parte din aceste proiecte si rezultatele lor sunt prezentate in cele ce urmeazd in

speranta ca vor fi utile managerilor diferitelor companii laimplementarea celor mai bune practici in strategia proprie de dezvoltare.

Dirijarea cererii (in derulare)

Industria europeana a consumului trece printr-o
perioada agitata in care increderea consumatorilor
inregistreaza cel mai scazut nivel cunoscut, veniturile au
suferit o scadere, iar peisajul din retail prezintd mari
modificdri, dominat de discounturi crescute. Recentele tensiuni aparute
intre unii retaileri si furnizorii lor au avut efecte negative asupra ambelor
parti. Exista o alternativa: JAG (Jointly Agreed Growth),0
initiativa a ECR Europe,
retaileri -

Masurarea si implementarea Disponibilitafii Optime la Raft
(in derulare)

Se are in vedere 0 metodologie de masurare care foloseste
datele POS. Pe baza indicelui ce reprezinta Lipsa
Din Stoc (00S), metoda poate genera cresterea disponibi-
litatii la raft si satisfactia clientilor. Disponibilitatea la raft (OSA)
depinde de aceiasi factori care reduc 00S:
reaprovi- zionarea optimad
axata pe colaborarea a raftului, inventarierea corectd, mana-
producatori pentru | gementul promotional, eficienta sistemului

Reducerea Pierderilor pe lantul de distributie (in derulare) Transport Durabil (in derulare)

Pierderile ii afecteaza atat pe retaileri cat si pe consumatori A fost elaborat un plan orientativ pentru dezvoltarea unui
si se datoreaza fraudelor intercompanii, furturilor interne, transport durabil. Factori precum schimbarile de mediu,
furturilor externe si erorilor de proces necesitatea reducerii emisiilor de C02, scaderea resurselor
precum deteriordri, distrugeri ale produ- § de petrol si cresterea pretului acestuia, capacitatea
selor/ambalajelor, erori de pret, erori de drumurilor devenita insuficienta au impus eforturi pentru a se crea un transport
livrare, erori de scanare, complet sustenabil: sa se reducd impactul transportului asupra mediului recuperare a deseurilor provenite din
schimb de date eronate, s.a. Consecinte ca intr-o manierd sustenabild sub aspect economic si social. Pentru ambalaje, protectia produsului, perfor-
de exemplu lipsa din stoc (00S) sau dispo- evaluarea eficientei operatiunilor de mante tehnice si posibilitatile de reducere a ambalajelor.
nibilitatea redusa la raft a produselor, au transport durabil a fost stabilitd o Aspectele ce tin de protectia mediului nu trebuie sa con-

Ambalarea Sustenabild (in derulare)

In cadrul proiectului se realizeazd un ghid pentru operatorii

economici prin care se acopera tematici precum: regulamente

de conformitate, principalele cerinte
europene privind ambalajele, profilele
materialelor de ambalare, optiunile de

a dirija cererea si pentrua creste de comandare. impact direct asupra satisfactiei cumparatorului. Planul cadru de redu- j lista de Indica- tori Cheie de travina functiunilor de bazd ale ambalajelor si anume
viteza introducerii noilor produse \ cerea pierderilor poate fi o strategie a companiilor care pot elimina Performanta (KPI). acelea de protectie a produsului si consumatorului,
pe piata. Crearea de Valoare la Consumator (1998-1999) pierderile cerinte de prezentare, etichetare,
Are in vedere: masurarea valorii la consumator (metodologii  hiapd :
si chiar inre- A ; marketing, de
. o - A L ? mbalaje pentru raft (SRP) (2006-2008) L : ' _
Managementul categoriei (1997-2000) pr'ln care re.talleru Si furnlzoru'pot c'ieterml.na catde b|[1ev|r'1de- gistra profit de O initiativa comund a retailerilor, producatorilor si Opt.lmlzarea 'I.'ransp.ortulm transport, cost. (1999. . 2000) .
Prin categorie de produse se intelege un grup de produse p'llr.1esc dorintele cor?.sumatorllor i cum i pot imbunatati ser- ambele pirti. furnirzorilor de ambalaje prin care se recomand 10 Proiectul ar'e.ln.tenjfla. Qe a St?l.)lh fele mai
similare vandute de un retailer. Proiectul a cuprins ela- viciul in viitor); crearea valorii la bune practici si tehnici pentru ase utiliza in cel mai

borarea, prin colaborarea retailerilor cu furnizorii lor, a unui consumator sau abilita- i troducerea SRP | bun.mod cap.:m'fatea ﬁ!sp:)r:lbtla Rentru trf:nsE)cl)'rt prin |ncarca|rea
plan orientativ ce include o abordare standard a managementului teade a anticipa sau ECREumpe ECRRomania (Shelf Ready s 2 capacitate maxima a veniculelor In timp optim st imitarea curselor
categoriei, 0 metodologie, definitii, procese de lucru, crea necesitafi si dorinte Eificent Comamer Response Eilient Comomer Response packaging) in ara lncarcatura.Optlml‘zarea .|ncarcatur|lor unitare, transport rTmuIn-
o : . (prin strategii precum inovatia, informatiile de ging modal, tehnologia vehi- culului, EDI,
detalii si analize care permit companiei sa-si evalueze p giip Ha, ! Europa, axandu-se pe anumite principii \ - i :
potentialul de adoptie a acestei tehnici, si intr-o a doua incredere, comunicarea); managementul valorii la consumator ducs ’ o functionale s sisteme de optimizare a lantului de
r r 1y . . . . - .

5 Conrii ai ; (elaborarea unui plan pentru implementarea strategiei de conducatoare, cerinte functionale i distributie, ajuta la atingerea

faza, integrarea gestiondrii categoriei ca parte din planp P 9 !

pe o metodo-
a costurilor

logie de evaluare

i il il creare a valorii la consumator).
operatiunile zilnice. si beneficiilor.

acestor obiective.

Managementul Relatiei cu Promotii Eficiente (1999 - 2000)
Consumatorul (CRM) (2002-2004)} Cercetdrile efectuate in cadrul

Proiectul si-a propus ca obiective || proiectului au avut drept con-

definirea CRM, explicarea relatiei dintre cluzie ca promatiile sunt dificil
CRM si managementul categoriei, crearea unui model de de planificat, costisitor de realizat
CRM care stabileste un cadru si o terminologie comuna si realizeaza si complicat de evaluat. Ca urmare, partenerii
un ghid care descrie beneficiile CRM, cerintele preliminare, fluxul comerciali au inceput sa se intrebe de ce sa le

procesului CRM si pasii de urmat, ca buna practica. faca (obiectivele), daca este potrivit

Managementul Datelor de la POS (2003) Incércaturi unitare (1996 - 2000)

Domeniul gestionarii colaborative a datelor de la POS de catre Misiunea proiectului este de a creste eficienta lanturilor de
retaileri si producétori nu este inca suficient exploatat desi, din Reaprovizionarea Eficienta 5i EDI (1996 - 1999) distributie prin imbunétatirea eficientei transportului,a
punct de vedere tehnic, este posibil schimbul Proiectul a avut rolul de a accelera dezvoltarea si utilizarea | depozitarii si manipulrii mérfurilor. Pentru a obtine o armo-
cu succes al datelor POS. tehnicilor de reaprovizionare eficienta si EDI in cadrul comer-
Ghidul ECR eviden- tului de bunuri de consum in Europa. Pentru realizarea sa au fost
tiaza bune practici definite procesele in care achizitiile sunt bazate pe cererea consuma-
care oferi o abordare torului, schimbul de informatii necesar intre parteneri si solutiile

nizare in domeniu, trebuie monitorizate
tehnologiile de mare cubaj si dubla
stivuire, iar dimensiunile paletelor

adaptate la indltimea vehiculului.

Pentru implemen- tare, echipa de lucru s3 le faca (tactici) si ce obtin (evaluare). # pragmatica a managementului colaborativ al datelor de la POS, de maximizare a disponibilitatii produsuluila un nivel Spatiile disponibile pe lantul de distributie se vor baza pe
s-a axat mai intéi pe activitati de Echipa implicati in proiect a dezvoltat si testat in aratand unde sunt necesare datele POS, minim de stoc. In privinta EDI,s-apus | module rational dimensionate. De asemenea, in cadrul
training. cadrul a 4 proiecte pilot un model de procesin 8 pasi | oferind studii de caz, indicand modalitdti de accent pe defi- nirea unui cadru proiectului au fost descrise cele mai

care raspunde la aceste intrebri. implementare. pentru sisteme de comunicatie auto- | pune practiciin domeniul
mate si a unui set de mesaje. identificarii si urmaririi
Planificare Colaborativa, Previziune si Reaprovizionare Introducerea Eficients a Produsului pe piata incarcaturilor unitare.
(CPFR) (2000 - 2002) (EPI) (1998 - 1999) Global Scorecard Furnizori Integrati (1999 - 2000) Trasabilitate (2003 - 2004)
Primul obiectiv ce i I-a propus echipa de lucru este de a-i | Echipa care lucreazi la proiect a revizuit | (www.globalscorecard.net) "Furnizorii Integrati" sau reaprovizionarea in amonte este un con- ECR Euro laborat un d tintitulat "Utilizand
consilia pe producdtori si retaileri, in implementarea practicile curente utilizate laintroducerea unui | Este uninstrument de evaluare proiectat cept ce contribuie la imbunatatirea lantului de distributie in zona rope a elaborat un doctment Intiturat U zan
’ ’ ’ trasabilitatea pe lantul de distributie pentru a satisface

CPFR®, astfel incat modelul sa fie
adaptat conditiilor comerciale de
pe piata europeand. Rezultatul a
fost un ghid care sprijind companiile

pentru a da com-

paniilor posibili-
tatea de a-si

intelege capabilitdtile

nou produs pe piata si a recomandat o innoire a acestora prin
"Introducerea Eficientd a Produsului” (EPI). O abordare fideld EPI are potentialul
de a crea valoare madrcii si categoriei si economii ale costurilor dar implica
o colaborare apropiatad intre partenerii comerciali,

producdtorilor si furnizorilor de ingrediente, materii
prime si ambalaje. Prin schimbul de informatii,
partile au posibilitatea de a analiza
costurile, cantitdtile si termenele de

asteptarile privind siguranta consumatorului” care
cuprinde cele mai bune practici pentru trasarea produselor
pe lantul de distributie si pentru a permite managementul

. . . . ; . . eficient al crizei, pe baza unor standarde comun acceptate
in a crea CPFR® operational. O atentie ceea ce nu este intotdeauna posibil. 0 abordare selectiva ECR si pentru a le evidentia oportuni- livrare pentru a eficientiza fluxul de €1, pe baz omun accep

oI5 af dats iilor si extinderii tului . ) il ifice de imbunatstire. Cuorinde KPI alobali . i L precum unica identificare a produselor si locatiilor,
spediala a fost acordata promotiilor si extinderii conceptulul § presupune lansarea produsului dupa un plan comun tatile specitice de imbunatatire. Cuprinde KPI globali produse si pentru a se crea relatii colaborative intre par- . . R

®in randul furnizorilor d lantul de distributi y 5 NI AR faciliteazs masursri . . L etichetarea paletelor, mesagerie standardizata si schimb
CPFR®in randul furnizorilor de pe lantul de distributie care sa aduca beneficii atat retailerilor cét si care faciliteaza masurari cantitative. teneri. Scopul acestui proiect a fost acela de a promova de informatii
amonte. Al doilea pas de actiune a constat in colectionarea | producitorilor. aplicarea conceptului "furnizori integrati" pe lantul de w
unor studii de caz. distributie.
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eTrasabilitate - "Cine? Unde? Cand?

Trasabilitatea se poate aplicain
toate sectoarele industriale in care
sunt implicati membri GS1, pe
toate lanturile de distributie din

interna si trasabilitatea externa.
Managementul trasabilitatii im-
pune asocierea fluxului de infor-
matii cu fluxul fizic al articolelor
trasabile.

Definitia de referinta a trasabilitatii poate fi considerata:
J1rasabilitatea este capabilitatea de a urmdri inainte deplasarea unei
entitati prin anumite stadii in cadrul lanfului de distributie extins si
trasarea inapoi a istoricului,aplicatiei sau locatiei pentru subiectul luat

Ce se traseaza? Ce s-a intamplat?”

Odata cu intrarea Romaniei in UE, a devenit obligatorie aplicarea Regulamentul european 178/2002, privind siguranfa alimentelor (in Romania legea
150/2004), care prevede obligatia de trasabilitate la toate alimentele si la toti actorii din lantul de distributie, de la producdtor pana la distribuitor. De
aceea,in 2008 GS1 Romania a elaborat specificatiile tehnice pentru dezvoltarea unei aplicatii web care sa poatd permite trasarea si urmdrirea unei game
largi de alimente: produse din carne rosie, pasare, fructe, legume. Aplicafia web pentru trasabilitatea produselor alimentare “eTrasabilitate” este un

amonte pana in aval, incluzand

materiile prime sauambalajele.
Se poate realiza trasabilitatea

tuturor tipurilor de produse:

= unitatile (ex. produs individual,
loturi,etc)

= articole comerciale (ex o cutie
continand unitati de consum)

= unitatilogistice (ex o paletd)

= produseambalatesivrac

= bunuri de marca, etichete per-
sonalizate, produse fard brand

= produsele secundare, produse-

in considerafie."

le reciclate, surplusul de stocuri,
retururile, mijloacele fixe, etc.
Trasabilitatea poate implica
parteneri comerciali sau non-co-
merciali (parteneri de trasabilita-
te), un flux fizic al produselor su-
puse trasabilitatii si fluxuri de in-
formatiial datelor de trasabilitate.
La momentul achizitiei, consu-
marii sau utilizarii unui articol

trasabil acesta poate sa fi trecut
printr-o serie de transformari. Fie-
care transformare a sa ar fi putut

implica un numar de alte parti.

Fiecare actor trebuie sa indepli-
neasca diferite roluri in cadrul
lantului de distributie, dar toti
trebuie sa urmeze pasii de baza
stabiliti pentru procesul de trasa-
bilitate, sa realizeze trasabilitatea

Fiecare partener de trasabilita-
tetrebuie sa aibd posibilitateade a
urmadri articolul trasabil inapoi
catre sursa directa si inainte catre
primitorul direct (principiul un pas
inainte,un pasinapoi).

Pentru a se putea realiza
trasabilitatea unui articol se im-
pune o identificare unica a aces-
tuia, ceea ce nu se poate realiza
decat prin folosirea cheilor de
identificare GS1: GTIN sau SSCC.

proiect dezvoltat de Centrul de Solutii al GS1 Romania.ln prezent,aplicatia este in teste.
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TRASABILITATE

intermediul identficanlor inregistrate”
(1SO 9000)

trasabilitate

Infarmatii Inscriere Cautare

"Apfitudinea de a regasi istoricul, ublizarea sau localizarea unel entitatl prin

\

r Prima pagina

Unde sunt datele de trasabilitate?

1.Informatia este in
inregistrarea de trasabilitate
de la partenerii de trasabilitate
anteriori sau ulteriori

2.Informatia este in inregistrarea de
trasabilitate a detinatorului articolului
trasabil deoarece ea a fost comunicata
de catre partenerul de trasabilitate
anterior sau creata intern

@ @D @

3.Informatiile sunt
disponibile pe purtatorul
identificarii articolului trasabil
sau a bunului continutin el

Trasabilitatea in sistern GS1 este un proces de afaceri sprijinit de standarde voluntare care s-a impus pentru obtinerea unei solutii
‘l globale, acceptaia de toti participantii implicati in lantul de distributie si care sa reduca costurile datorate utilizarii de solutii proprietar.

1 " o ' P . : - L ' . PO : :
Romania Realizarea trasabilitatii se face prin implementarea a cinci subprocese cheie: planificarea si organizarea, alinierea datelor principale,

inregistrarea datelor, cererea de trasare si utilizarea informatiei. In toate aceste etape, standardele sisternului GS1 si-au dovedit utilitatea
prin aceea ca ele furnizeaza un limbaj comun de afaceri.
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Dre urdie vin \

- produsele srestea?
Care sunt jwod usele 3

e contin aceasta

ma e peamal

La care chientiau ajuns

praduse fln\nlulr'-‘uJ
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| Cine & manufacturat
acest produs?
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Fluxfizic —>| ¢ asabilitate » [ trasabilitate > | trasabilitate [
. - . . - Realizarea trasabilitatii
O cerere de trasare incepe atunci cand oricare dintre partenerii de
trasabilitate cautd o informatie despre articolul trasabil. Cererea de

trasare poate declansa cereri de trasare ulterioare la nivelul din
amonte sau aval al lantului de distribufie in scopul de a duce la bun
sfarsit primainterogare.

Cererea de trasare poate sdri un pas pentru a contacta un partener
de trasabilitate maiindepartat aflat in amonte sau in aval pe lanful de
distributiein scopul obtinerii mairapide ainformatiei.

Un raspuns poate include toate datele solicitate, o parte din acestea
sau poate comunica lipsainformatiilor disponibile.

Un proces de trasabilitate are ca fintd a performantei sale, ca
partenerii sd poatd extrage informatii despre istoricul, utilizarea sau
locatia articolului din orice punct al lantului de distributie. Astfel,
procesul este compus din mai multe subprocese: planificare si orga-
nizare (cerinfa preliminara), alinierea datelor master, inregistrarea
datelor detrasabilitate, cererea de trasare si utilizareainformatiei.

Precerinte Faza urmatoare

- i

Plan si organizare Partener de
trasabilitate

l

Realizarea
trasabilitatii

|

k Inregistrarea datei de trasabilitate j

Utilizarea informatiei

«—

Alinierea datelor master Cerere de trasare

Modulul de introducere date.Introducerea datelor este parolatd.Fiecare
actor (ferma zootehnica, avicola, abator, procesator, distribuitor en-gros si
en-detail) care subscrie la site primeste un user name si o parold si
raspunde de calitatea informatiilor depuse in baza de date. Societatile care
au subscris la site folosesc cheile GS1 pentru introducerea datelor: SSCC
pentru expeditii, GTIN pentru produse, GLN pentru furnizori. Pentru
inldntuirea informatiilor de trasabilitate se folosesc date suplimentare
despre produse precum numerele de lot si datele de expirare.

Modulul de cautare este liber la accesare, astfel ca pot cauta date
organismele de control (OPC, ANPC, ANSVSA, etc.) sau consumatorii.
Cautarea se face pe baza a 3 elemente ce se regasescin clar pe eticheta de
produs:GTIN,data de expirare sinumarul delot.

Prin raspunsul la cdutare, aplicatia aduce informatii despre produsul
cautat si actorii implicati in lantul de distributie al acestuia daca veriga
anterioard/posterioara din lantul de distributie a introdus datele sale in
bazadedate.

Tot in sprijinul realizarii trasabilitatii pe lanful de distributie, Centrul de Solutii EAN a creat pentru membrii GS1 aplicatia online: editorul de etichete
logistice "LABEL 128", utilizabil direct din site-ul CS EAN, sectiunea parolatd. Aplicafia permite crearea si tipdrirea etichetei logistice pentru unitati de
incarcaturd omogene sau neomogene, cu greutate fixa sau variabil3, standard sau nestandard, ce contin marfuri de orice fel.In cele 4 luni de functionare

aaplicafieiaufostcreate peste 300,000 de etichete logistice.

CS EAN dispune in prezent si de doua solutii locale de trasabilitate: "trasabilitate vinuri” prin Romvinicol si statii SABASYUS; "trasabilitate carne de

pasare" prin site-ul eTrasabilitate si stafii ABAPUL.
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