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Anul 1974 marca crearea de
catre 12 tari europene a
sistemului de numerotare a
articolelor comerciale EAN
(European Article Numbering)
si a reprezentarii lor prin cod de
bare. Aderarea ulterioara a altor
tdri din Europa si de pe alte
continente determind aparitia,
in anul 1977, a organizatiei EAN
International, cu scopul de a
gestiona unitar, la scard
mondiald, modul de
numerotare a articolelor. Din
1974 pana in prezent au fost
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GS1 - un nume
pentru o realitate
care 3 cucerit
In 40 de ani intreaga Lume

elaborate trei mari generatii de
standarde, cu participarea
tuturor aderenfilor, intr-un
context international:
identificare prin coduri de bare,
comunicare prin schimb
electronic de date (EDI) si
eticheta de radiofrecventd.
Aceste standarde intervin in
aplicatii diverse cum ar fi
desfacerea produselor,
transport si logistica,
trasabilitatea produselor,
cataloage electronice,
dematerializare documente,
clasificare produse, etc.

De la crearea sa in anul 1993,
EAN Romania a participat activ

la dezvoltarea standardelor
comune EAN in toate sectoarele
de activitate.

Anul 2004 consfinteste
integrarea organizatiei nord-
americane in concertul mondial
al standardelor EAN si
modificarea numelui de EAN
International in GS1 (Global
Standards One), reprezentand
dorinta intreprinderilor de a
vedea un limbaj unic al
comerfului.GS1 apare, in acest
context, ca un sistem global de
standarde, ca un limbaj numeric
al lantului de aprovizionare-
distributie, ca un sistem unic de
identificare a produselor, ca un
sistem global de comunicare de
la materiile prime pana la
produsele de consum.

Crearea aceste platforme
mondiale pentru schimburile
comerciale a fost imbogatita in
ultimii ani de standarde pentru
eticheta de radiofrecventd si
reteaua aferenta EPC global
(EPC Electronic Product Code),
de reteaua globala de
sincronizare a datelor despre
produse GDSN (Global Data
Synchronization Network).

Pentru EAN Romania, anul 2005
a adus modificarea denumirii in
GS1 Romania, ardtand vointa
noastra de a comunica prin
noul nume, atasamentul la un
sistem comun de standarde.

Pentru intreprinderile multi-
nationale, mari, mijlocii si mici
care formeaza populatia
membrilor si utilizatorilor
instrumentelor si serviciilor
oferite de GS1 Romania, aceasta
schimbare de nume devenea
purtatoarea unei realitati
concrete imediate. Astfel nu
mai este nevoie de un cod de
bare special pentru a exporta in
America de Nord, exista o
solutie unica de trasabilitate
pentru intreaga lume
UCC/EAN-128.De asemenea, o
singura retea pentru
sincronizarea datelor despre
produs GDSN si, in viitor,un
singur sistem de etichetare prin
radiofrecventa EPC. Astfel, prin
GS1 Romania se reprezinta local
o organizatie globala, oferindu-
se un limbaj global care
intelege toate limbajele locale
ale comertului Limbajul GS1.

Astfel, GST Romania reprezinta
o structura de colaborare a
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industriei de bunuri,a
comertului si a altor parteneri.
Grupand circa 2300 de
intreprinderi membre, GS1
Romania are sarcina de a prelua
si difuza standardele GS1.Ca
organizatie non-profit, condusa
paritar de distribuitori,
producatori si membri
fondatori, printr-un Comitet
Director, reprezinta Romania in
cadrul GS1, asociatie ce
reuneste 110 organizatii
acoperind 150 tari din intreaga
lume.GS1 Romania este
finantata prin cotizatiile
intreprinderilor membre,
stabilite de Adunarea Generala
de 0 manierad in care sd acopere
cheltuielile sale de functionare
si dezvoltare.

La randul sau, GS1, cu sediul in
Bruxelles Belgia, coordoneaza
ansamblul lucrarilor
desfasurate in plan national de
cdtre cele 110 organizatii
membre, asigurand
compatibilitatea lor in cadrul
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40 YEARS OF

THE GLOBAL LANGUAGE OF BUSINESS

standardelor elaborate si
difuzate in intreaga lume.
Totodata, se asigura de
corectitudinea si aplicarea
unitara a acestor standarde,
efectuand pregatirea
profesionald corespunzatoare a
membrilor sai. Cu concursul
organizatiilor nationale
realizeaza evolutia si
dezvoltarea sistemului, conform
cerintelor utilizatorilor acestuia.

in concluzie, putem spune ci
GS1 este un sistem universal,
utilizat in intreaga lume, de
catre toate sectoarele
profesionale. El este constituit
dintr-un ansamblu de
standarde de identificare, de
reprezentare in coduri de bare
si de mesaje pentru comertul
electronic. Deci, coduri de bare,
EDI, WebEDI, Internet si eticheta
de radiofrecventa. Prin cele 110
organizatii nationale, sistemul
GS1 este astazi utilizat de peste
doud milioane de intreprinderi
din intreaga lume.

il

Sarbitom 40 de ans



Europa:

Germania, Armenia, Austria, Belgia, Belarus, Bosnia-Hertegovina, Bulgaria,
Cipru, Croatia, Danemarca, Spania, Estonia, Finlanda, Franta, Grecia,
Ungaria, Irlanda, Italia, Islanda, Letonia, Lituania, Luxemburg, Macedonia,
Malta, Moldova, Norvegia, Olanda, Polonia, Portugalia, Republica Ceha,
Romania, Regatul Unit, Rusia, Serbia-Muntenegru, Slovacia, Slovenia,
Suedia, Elvetia, Ucraina, lugoslavia.

é
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America:

Argentina, Bolivia, Brazilia,
Canada, Chile, Columbia, Costa
Rica, Cuba, Statele Unite, Ecuador,
Guatemala, Honduras, Mexic,
Nicaragua, Panama, Paraguay,
Peru, Republica Dominicana,
Salvador, Uruguay, Venezuela.

Asia-Pacific:
d] Australia, Azerbaidjan,
& Cambodgia, China, Coreea de
Nord, Coreea de Sud, Georgia,
Hong-Kong, India, Indonezia,
Japonia, Kazakstan, Kirghistan,
Macao, Malaezia, Mongolia, Noua

Zeelanda, Uzbekistan, Filipine,
Singapore, Sri Lanka, Taiwan,

ﬁ Thailanda, Vietnam.

o @7

Sistemul GS1 este universal utilizat in intreaga lume in toate
sectoarele de activitate. El este constituit dintr-un ansamblu de

standarde de identificare, de transpunere in coduri de bare si de
mesaje pentru comertul electronic: coduri de bare, EDI, WebEDI,
internet si eticheta de radiofrecventa.

Africa si Orientul Mijlociu: V
Africa de Sud, Algeria, Arabia

Sauditd, Bahrein, Egipt, Emiratele
Arabe Unite, Iran, Israel, lordania,
110 organizatii reprezentand 150 tari reunesc astazi peste Kenya, Kuweit, Liban, Libia,

2 milioane de intreprinderi din intreaga lume. Maro, Insulele Mauritius, Siria,

Tunis, Turcia.
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Promovarea
standardelor comune,
adaptavile L3 toate
sectoarele de activitate

Standardele internationale GS1
au ca scop asigurarea eficacitatii
lantului de
aprovizionare/distributie. Ele au
un caracter neutru si se bazeazd
pe reguli universale de
identificare a produselor si
intreprinderilor.

Contributia L3

eficientizarea
intreprinderilor

O prima etapa o reprezintd
codificarea internationala a
produselor, a unitatilor logistice
si a intreprinderilor. Codificare
fnseamna o identificare
nominalizata, simpld, pentru
schimburile de informatii intre
parteneri, fara nici o ambiguitate.

Adoua etapd este ceaa
identificdrii automate prin cod de
bare sau prin eticheta EPCin
vederea capturarii automate a

promoveaza o serie de proceduri
de mare randament economic,
cum ar fi: Gestiunea Partajatd a
Aprovizionarii (GPA), Planificarea
Colaborativa (CPFR), etc. Toate
aceste proceduri au la baza
standardele GS1, care constituie
cheia ajungerii la aplicarea
tehnicilor ECR.

Nu putem omite faptul cd, cele
de mai sus au indreptatit GS1
Romania sa sprijine activ crearea

pentru cercetarea noilor
produse

Vietile consumatorilor se
schimba datorita noilor
tehnologii folosite acasa, la
serviciu, in magazine si in acelasi
mod se schimba
comportamentul de cumparare si
obiceiurile.in prezent, li se cere
companiilor de retail si
producatorilor de bunuri de
consum sa dezvolte noi tipuri de

Alegerea celor mai moggrni?area datelor. unei initiative nationale ECR in relatii cu consumatorii si
bune solutii activitatilor de A treia etap este cea a cadrul mecanismului mai amplu cumparatorii folosind noile
distributie al ECR Europa. tehnologii. Aceasta inseamna in

Crearea si dezvoltarea acestor
standarde reprezinta rezultatul
unor actiuni comune ale
producatorilor si distribuitorilor si
se regaseste atat in solutiile
propuse cat si in implementarea
acestora.n acest cadru asistim
la un flux constant de propuneri
si scenarii de lucru, diversificate si
personalizate, surprinzand
diversitatea lumii comertului.
Astfel,in cadrul GS1 Romania, se
primesc numeroase solicitdri ale
membrilor,de adaptare a
standardelor GS1 la situatii
concrete, in conditii de viabilitate
tehnica si economica. n aceste
actiuni, ne sprijinim si pe
experienta celor peste 150 de tari
reprezentate in GS1.

Dorim sd inducem in industria
comertului capacitdtile necesare
intreprinderilor pentru a conlucra
de 0 manierd simplg, eficienta si
cu costuri reduse, cu partenerii
lor comerciali, fie ca sunt clienti
sau furnizori. Aceasta se bazeaza
pe tehnologii informationale si
de comunicatii standardizate de
catre sistemul GST.

Pasii catre progres

In mersul sdu catre performanta,
o intreprindere trebuie sa
parcurgd un numar de etape. Aici
intervine rolul GS1 Romania, care
acompaniazd intreprinderea in
cdutdrile sale privind eficacitatea
operationala.

schimburilor electronice de
informatii (EDI), care permite
reducerea costurilor, favorizand
cresterea calitdtii atat la
completarea documentelor cat si
in cadrul schimburilor acestora.
Totodata, reprezintd o tehnologie
cheie pentru realizarea etapelor
urmatoare.

Companiile care folosesc
sistemul de standarde de
identificare si comunicatie GS1
obtin beneficii considerabile:

B facturi mai corecte cu 3,5%
pentru producatori

B timp de operare redus cu
21% in depozit

B costuri mai mici cu 45%
pentru centrele de distributie

B cu 32% mai putine ruperi de

Etapa a cincea reprezinta un
veritabil salt calitativ, permitand
partajarea informatiilor intre
parteneri pe lantul de distributie,
in cadrul procedurilor de
sincronizare a datelor.in prezent,
multe intreprinderi interesate de
eficienta lor operationala si
progres utilizeaza cu succes
platforma globala de
sincronizare a datelor GDSN
(Global Data Synchronization
Network).

Urmatoarea etapd, cea de-a
sasea, oferd partenerilor o
vizibilitate completa asupra
lantului de distributie,
constituind premisa unei
veritabile eficiente a aplicatiilor

primul rdnd furnizarea unor
informatii de incredere
consumatorilor.

In acest context GS1 considera
ofertele digitale B2C o
modalitate de extindere a
portofoliului de standarde si
solutii catre comunicarea directa
cu consumatorul final, ca 0 noud
si actuala etapa in dezvoltarea
standardelor - Program GS1
Digital.

Odatad ajunsa la acest stadiu,
intreprinderea se poate afirma ca
este informational inteligentd si
cu o0 mare putere de rezolutie.

. . . de trasabilitate, atat internd cat si
-4 Cresterea in procente a vazarilor stoc la retaileri < Vizibil
aprov‘l‘O“are B2C A externa.Vizibilitatea este
Ao pe lantu! de i Astfel,in etapa a patra apar prezenta de la materii prime
[ 3 a costurilor P Trasabilitate  Comunicarea . .
Reducere ) d scenarii de colaborare intre pana la consumator.
- de informafii o .
GDS Trasabilitatea tosi furnizori si clienti, transportatori . o
25 N operatiilorsi ~ <2"¢<€ ¥ . o GS1 vede in achizitiile digitale o
ECR Sincronizarea R complete si prestatori logistici. Aceste nous normalitate deoarece:
ED/WebEDI  Punereain datelor de dealungul  Ue scenarii sunt bine fundamentate '
— 2 € g bazd despre . consumator . L. o A . ..
Schimbufi practicd a produse intregului prin GS1 si prezentate de tehnicile H 36% din populatia lumii
chimburi ; 3 N .
. AIDC lectroni INStUmeN- ¢ o rinderi lanfde e elaborate in cadrul miscarii ECR foloseste deja telefoane
L Codificare EIectronice  telor colabo- . productie i . -
- Marcarecu  dedateEDl  iioinie  PARGDSN o it (Efficient Consumer Response), inteligente
u:itle'a;ﬂ:re:e coddebare  sauXML furnizori si gllr?c%arl):?zt: structurd, creatd in scopul B 50% din vanzarile din retail
intre ianti F L - .
—0,5 consum, :’:l:lfrzc intreprinderi clienti tion Network) eficientizarii comertului si sunt influentate pe cale web
unitailor captura satisfacerii optime a cerintelor ' 80% dintre consumatori
:gg:;;lc:j' automata consumatorilor, care dezvolta si utilizeazd retele sociale
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Nevoia de standarde
globale

In contextul lantului de
distributie al produselor de
consum, standardele sunt de trei
tipuri:

B Tehnologie suport, cum ar fi
identificarea automata sau
EDI;

B Semantica continutului de
informatie, deci codificarea
produselor si intreprinderilor;

B Procese comerciale utilizate
pentru gestionarea lantului
de distributie.

Trasatura comuna a acestor trei
tipuri de standarde este aceea ca
ele intervin in conducerea
schimburilor intre intreprinderi.
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Standarde

IN Seruiciul
intreprinderilor

Ele sunt standarde de interfatd
intre intreprinderi si, mai exact,
intre sistemele informationale
ale acestora.

Obiectivul acestor standarde este
de a simplifica activitatea
intreprinderilor, definind reguli
comune de comunicare intre
acestea. Consecinta o reprezinta
reducerea costurilor de
dezvoltare, procurare si
intretinere a instrumentelor de
comunicare fntre partenerii
comerciali. Principiul este cd
devine mult mai simplu §i mai
putin costisitor sa gestionezi o
singura interfata decat cateva
zeci de proceduri pentru a
satisface exigentele specifice ale
fiecarui client sau furnizor.
Reducerea costurilor
instrumentelor de dialog intre
intreprinderi este, in general, o

justificare majora a
standardizarii.

Tn domeniul lantului de
distribufie se adauga capacitatea
de a defini ansambluri de
procese comerciale, capabile sa
optimizeze schimburile,
reducand costurile si crescand
eficienfa. Standardele GS1 de
coduri de bare au permis
reducerea costurilor de acces la
tehnologie si,de asemenea, au
revolutionat practicile intre
furnizori, distribuitori si
consumatori. Acelasi lucru se
poate spune despre standardele
de comunicatii EDI sau, mai
general, schimburile electronice
profesionale pe baza cérora s-a
dezvoltat Gestiunea Partajata a
Aprovizionadrii, Comanda Asistatd
de Calculator si alte numeroase
procese comerciale care au
contribuit la aparitia conceptului
de intreprindere informatizata
inteligenta.

Dezuoltarea
standardelor globale
cu utilizare Locala

Procesul Global de gestiune a
standardelor GSMP (Global
Standards Management Process)
a fost creat de EAN International
si UCCin anul 2002. Obiectivul
principal este de a reuni
utilizatorii din intreaga lume si
din toate sectoarele industriale
pentru a defini si dezvolta
standarde de comunicare GS1.
GSMP defineste o metodologie
comuna, unica pentru
construirea si dezvoltarea
standardelor. Problema
globalitatii acestor standarde
apare, in prezent, ca evidentd, nu
atat din cauza mondializarii
comertului care ramane, totusi,
local in procent de 85-90% in
domeniul produselor de larg
consum, ci din cauza globalizarii
organizatiilor.

Marii actori ai schimburilor
comerciale sunt intreprinderile
multi-nationale, atat de
productie cat si de distributie.
Aceste mari intreprinderi au
implementate sisteme
informationale, de asemenea
globale, a caror functionare se
bazeaza pe standarde aplicabile
de o manierd similara sau chiar
identicd pe toate pietele
regionale sau locale.

Existenta standardelor globale
reprezinta o sansa pentru
intreprinderile mijlocii si mici. Lor
le ajunge cunoasterea unui
limbaj de comunicare cu
partenerii importanti, limbajul
GS1, pentru a sesiza
oportunitdtile de piatd cu marile
grupuri de productie si
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distributie. Invers, acestia din
urma fac tot ce este posibil
pentru a facilita accesul micilor
intreprinderi la aceste standarde,
pentru a-si oferi sansa
diversificarii aprovizionarii si
gdsirii unui rdspuns adaptat la
specificul local.

Pentru o intreprindere, indiferent
de dimensiunea sa, serviciile
pentru client sau consumator,
atatin plan local cat si
international, trec prin folosirea
standardelor globale. Ele
reprezinta cheia deschiderii
pietelor si a accesului la o calitate
de servicii identica pentru micii si
marii parteneri.

GSMP - un proces
standardizat

Dezvoltarea standardelor globale
a caror implementare este locala
(dictatd de realitatile regionale
sau locale ale comertului) trebuie
efectuata intr-un cadru deschis si
cat mai transparent posibil.

GSMP este forumul global in care
utilizatorii Sistemului GS1 aduc

cerinte de afaceri care necesita \

solutii bazate pe standarde
pentru a crea un lant de
aprovizionare mai eficient. Mai
exact, GSMP oferd un set complet
de metode si norme care permit
grupurilor industriale ale
comunitdtii GS1 sa-si prezinte
nevoile si sa conduca dezvoltarea
unor standarde in linii directoare
convenite la nivel global.

GSMP se bazeaza pe un set de
principii care sprijind dezvoltarea
de standarde valabile:

1.Deschiderea si transparenta -
GSMP este un forum si o
metodologie pentru elaborarea
de standarde globale pentru
lantul de aprovizionare. GSMP
permite partilor interesate sd
colaboreze la elaborarea de
standarde comerciale intr-un
proces deschis si transparent care
utilizeaza o cale unicd si eficienta
pentru dezvoltare si aprobare, un
proces care este definit de catre
partile interesate si administrat
de GST si Organizatiile Membre
din intreaga lume pentru a
asigura conformitatea cu
principiile sistemului GS1.




2,Standarde conduse de
utilizator - standardele lantului
de aprovizionare sunt create ca
raspuns la cerinte de afaceri

specificate in mod clar de nevoile
de afaceri si exprima vointa
partilor interesate de a pune in
aplicare solutiile rezultate.
Standardele create prin GSMP
sunt puse la dispozitie de catre
GS1 printr-un depozit unic, in
beneficiul utilizatorilor sistemului
GS1 (organizatiile membre,
societati utilizatoare, furnizorii de
solutii). Implementarea
standardelor GS1 este voluntara.

3.Coerenta - GSMP asigurad ca
standardele sunt bazate pe
procese de afaceri si sunt
independente de orice solutie
tehnica unica, definind atat
cerintele cat si procesele de
afaceri, cuprind una sau mai
multe solutii tehnice care sd
permita punerea in aplicare, sunt
consecvente si interoperabile cu
toata suita de standarde GS1 si
asigura baza pentru solutiile de
implementare GS1.

4_Participarea partilor interesate
- Participarea la dezvoltarea
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sistemului de standarde GS1 este
deschisa tuturor utilizatorilor
partilor interesate de o cerinta de
afaceri definita, companii de
orice dimensiune, din orice
industrie si din toate zonele
geografice. Participantii pun la
dispozitie experienta pe care o
poseda in domeniu si aloca
timpul si eforturile necesare.

5.Protectia standardelor -
Standardele dezvoltate prin
GSMP sunt mentinute de catre
GS1in numele tuturor partilor
interesate. Standardele GS1 sunt
protejate de politica privind
proprietatea intelectuala GS1
pentru beneficiul intregii
comunitati GS1.

6.Consens si vot - GSMP este un
proces de dezvoltare colaborativ
si, de aceea, partile interesate
participante depun mereu
eforturi pentru a ajunge la un
consens. Deciziile sunt bazate pe
o viziune echilibrata a partilor
interesate, toti membrii cu drept
de vot sunt egali in determinarea
rezultatelor. Cand consensul nu
este posibil, exista un proces
formal pentru inregistrarea,

aprobarea sau dezaprobarea urmatoare.
finala.
aue
porate deC
dﬂfd&\e S'\S\'.em\l\.“\ 6S\ sunt e“:‘ac“ ceﬁ“‘:e\e
joe “Lizatoare i
[ -derile LtUZ2 i oo
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7.Aplicabilitatea la nivel mondial
- GSMP asigura ca standardele,
desi sustin cerinte regionale, pot
fi aplicate la nivel global.Vor fi
construite pentru a deservi
solutii multi-sectoriale la nivel
mondial unde este posibil, si
sectoare industriale sau zone
geografice vizate acolo unde este
necesar. Se acorda prioritate
cerintelor multi-sectoriale si se
depun eforturi pentru ca solutiile
sd aibd relevantd pentru
companii de orice dimensiune.

Trebuie sa retinem cd, dincolo de
imaginea uneori negativa asupra
globalizdrii, ea reprezintd o sansa
oferita intreprinderilor pentru a
accede la piata internationald.
Cunoasterea standardelor de
comunicare si schimburi intre
intreprinderi reprezinta un factor
important de succes
international al produselor si
serviciilor romanesti. Participand
activ la procesul de urmdrire si
dezvoltare a standardelor
globale, GST Romania aduce
contributia sa la competitivitatea
intreprinderilor din tara noastra.
Dezvoltdrile in curs referitoare la
standardele industriei din
amonte, gestiunea datelor
sincronizate, clasificarea
internationald vor influenta in
mod durabil comertul
international in perioada

Membru GS1 Romania, un

esantion reprezentatiu
al industriei si comertului

% A Histograma privind componenta GS1 Roménia
pe domenii de activitate

Intreprinderile membre GS1
Romania sunt o parte
reprezentativa a industriei de
bunuri si a sectorului comercial
din tara noastra, circa 85% din
acestea fiind intreprinderi mici si
mijlocii. Desi sectorul productiei
si distributiei de bunuri de larg
consum reprezinta o buna parte
dintre acestea, in ultimii ani s-au
inregistrat aderenti din partea
unor sectoare ca materialele de
constructii, bricolaj, sdnatate, etc.

Structura pe domenii de
activitate a membrilor GS1
Romania la sfarsitul anului 2013
este cea prezentatd in diagrama
din figura aldturata.

Dupa cum observam, un mare
numadr de utilizatori ai
standardelor GS1 opereaza in
sectorul produselor alimentare.
De altfel, istoric vorbind,
utilizarea codului de bare a
inceput cu acest domeniu. in
ultima perioada, cerintele de
trasabilitate impuse acestui
sector determina o accentuare a
necesitatii folosirii standardelor
GS1si,in special,a GS1-128si a
etichetei logistice GS1,
recomandate in acest scop de
catre directivele Uniunii
Europene si solicitate la receptia
marfurilor de catre marii
distribuitori.
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De asemenea, cerintele de
informare a consumatorului
privind produsele alimentare
ambalate, introduse de
regulamentul UE 1169/2011 cu
aplicare din 14.12.2014, aduc in
prim plan standardele GS1 si
utilitatea lor pentru acest
domeniu.

Siin alte sectoare se dezvolta

cerinte noi,generate de
problemele logistice si de
transport ale lanturilor de
distributie, care impun folosirea
standardelor GS1 ce acopera
aceastd zona.

»
Domenii de activitate




Evolutia comerfului mondial,
globalizarea sa si asteptarile
crescande ale consumatorilor,
conduc la necesitatea, pentru
intreprinderi, de a controla si
schimba un numar considerabil
de informatii. Standardele GS1,
prin caracterul lor neutru si bazat
pe un sistem universal,
imbunatatesc schimburile de
informatii intre intreprinderi
(B2B) si intre intreprinderi si
consumatori (B2C) si optimizeaza
productivitatea lor.in plus, ele
faciliteaza diversificarea ofertei.
Noile tehnologii precum eticheta
de radiofrecventd, ofera, in
prezent, perspective interesante
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Standardele

In sLujba

simplificar
proceselor comerciale

pentru producdtori si
comercianti.

Tn acest context si tinand cont de
asteptarile membrilor sai, vocatia
GS1 Romania este sa imagineze,
sd construiasca si sa difuzeze
standardele si aplicafiile lor.
Standardele permit
intreprinderilor sa simplifice in
plus procesele lor de fabricatie si
distributie si sa asigure
trasabilitatea produselor lor.

Standardele GS1 sunt din ce in ce
mai utilizate, iar GS1 Romania
reprezintd motorul esential al
implementarii lor pe plan
national. Adoptarea standardelor
permite automatizarea
prelucrarii datelor,ameliorarea

fiabilitatii in transmiterea
informatiilor si contribuie la
diminuarea costurilor
tranzadtiilor:

B diminuarea costurilor
tranzactiilor comerciale
determind nivelul activitatii
intreprinderilor, cresterea
cifrei de afaceri

B generalizarea utilizarii
codului de bare sia EDI a
permis reducerea costurilor
pe lantul de distributie cu 1%
din pretul de vanzare la
consumator

B prin scaderea costului de
acces la noii furnizori sau
clienti, standardele conduc
de asemenea la cresterea
cifrei de afacerila
intreprinderi

Standardele de
identificare 3
produselor si
intreprinderilor

Identificarea produselor si a
intreprinderilor se bazeaza pe
trei standarde, adaptate la toate
tipurile de produse si organizatii:
GTIN, SSCCsi GLN.

GTIN - un cod unic pentru
identificarea produselor

Toate obiectele standard,
destinate consumatorului final
sau comercializate intre operatori
profesionali, reprezintd unitdti
comerciale identificabile prin
GTIN (Global Trade Item
Number). Acest cod de 13 sau 14
cifre este atribuit in tara noastra
proprietarului marcii comerciale
de catre GS1 Romania, dupd
reguli bine definite. El este
utilizabil de catre orice client,
indiferent de locul unde se afla,
putand fi folosit si pentru
schimburile electronice. De
asemenea, el este declarat in fisa
de produs si permite
identificarea unica a obiectului
tranzactiei in cadrul mesajelor
schimbate zilnic, cum ar fi
comanda, avizul de expeditie si
factura. El poate fi transpus in
cod de bare sau inscris pe 0
eticheta RFID (Radio Frequency
Identification), permitand
automatizarea culegerii datelor
de-a lungul lantului de
distributie.

Structura sa ierarhizata,
descentralizata si
nesemnificativa, asigura
unicitatea in plan international.
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Astfel, fiecare unitate comerciala
(unitate de consum sau unitate
logistica) posedd codul sau unic
si,un cod nu poate identifica
decat o singurd unitate
comerciald si numai una.

SSCC - un cod pentru
identificarea unitatilor de
expeditie

Numarul Serial pentru Container
de Transport sau SSCC (Serial
Shipping Container Code)
permite identificarea de o
maniera unicd a unei unitati de
expeditie,independent de
continutul sau. Conceput ca
mijloc de urmdrire individuala in
operatiile de expeditie,
distributie si receptie, SSCC
reprezintd, printre altele, un
element cheie in trasabilitatea
produselor. El este singurul
identificator pentru unitati
logistice nestandardizate,
precum coletele individuale. De
altfel, este singurul cod ce
permite identificarea tuturor

unitatilor de expeditie, fie ca sunt

standard sau nu, omogene sau
neomogene.

GLN - un cod pentru
identificarea intreprinderilor

Numarul Global de Locatie GLN
(Global Location Number)
permite identificarea
intreprinderilor, a locatiilor si a
serviciilor acestora. Partenerii pot,
astfel, sa distingd in fisierele lor,
diferitele adrese implicate in
tranzactiile pe care le efectueaza.
Aceste adrese pot fi geografice
(sediu social, platforme, depozite
de ambalare) sau organizationale
(emitent comanda, destinatar
aviz de expeditie, etc.).

Numarul Global de Locatie are
acelasi prefix de intreprindere,
atribuit de GS1 Romania, ca si cel
utilizat pentru GTIN sau SSCC.

Standarde pentru
captura automata de
date

Culegerea automata a datelor
prin intermediul codurilor de
bare este o tehnica larg
raspanditd in lume fiind, pe de 0
parte, foarte rapida si, pe de alta
parte, mult mai fiabila decat




metodele manuale.n contextul
international, GS1 Romania este
responsabild pentru difuzarea in
Romania a standardelor GS1

pentru identificarea produselor
in vederea capturarii automate a
datelor.

Captura automata in magazin

Codurile de bare GTIN-13 si GTIN-
8 sunt, in mod esential, folosite
pentru marcajul unitatilor
consumator, constituind un
sistem complet si fara
ambiguitate de identificare a
articolelor, indiferent de originea
lor. Standardele mentionate
permit imbundtatirea gestiunii
punctelor de vanzare, reducerea
timpului petrecut la casd, afisarea
imediata a descrierii articolului si
tiparirea pe bonul de casa a
denumirii si a pretului acestuia.

Captura automata in depozite

Codul GTIN al unitatilor logistice
este tradus prin coduri de bare
GTIN-13,GTIN-14 sau GS1-128.
Informatiilor referitoare la
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produse sau grupari de articole li
se pot adduga informatii privind
data de productie, data limitd de
consum, numdrul lotului de
fabricatie si altele. Aceste
informatii cu caracter mai
complex pot fi traduse prin codul
de bare G51-128, aceeasi
simbologie folosita si la SSCC.

in diversele stadii ale productiei,
transportului si comercializarii
marfurilor, prin citirea codului de
bare intreprinderile pot urmdri
fluxul de marfuri cu precizie,
fiabilitate si rapiditate.

Eticheta Logistica GS1 pentru
trasabilitate

Eticheta logistica ofera un suport
notabil in domeniul trasabilitatii,
prin addugarea la unicitatea
numarului de colet SSCC a
sigurantei simbologiei

GS1-128.

Eticheta logistica regrupeaza, de

fapt, toate informatiile utile

pentru identificare, urmdrire,

stocare si gestiune, de la originea

unitdtii logistice si a produselor

continute, pe tot lantul de

distributie. Aceasta eticheta

poate contine date care asigura:

B trasabilitatea unitdtii logistice
cu numdrul serial de
container, numarul de
expeditie, etc.;

B identificarea articolelor
continute;

B controlul cantitatilor
recepfionate;

B controlul de calitate cu datele
de productie si de
valabilitate;

B trasabilitatea articolelor cu
numerele de lot sau serie de
fabricatie.

Codurile de bare speciale

In scopul obtinerii unei
simbologii compacte,
imprimabila si controlabila la o
viteza ridicatd, s-au introdus in
specificatiile GS1 si codurile de
bare bidimensionale DataBar si
DataMatrix.

Acestea permit ca, intr-un spatiu
redus, sa se inregistreze mai
multe informatii decat in cazul
unui cod de bare obisnuit, linear
GTIN-13.

Utilizarea acestor simboluri este
recomandabild pentru marcarea
produselor in cantitate variabilg,
a articolelor cu dimensiuni
reduse, a medicamentelor.

Eticheta de radiofrecuenta
pentru identificare individuala

Perspectivele de aplicare a
acestei tehnologii sunt
numeroase si acopera intreg
lantul de aprovizionare/
distributie cu aplicatii precum:
sisteme antifurt, prevenirea
contrafacerilor, gestiunea unor
mijloace returnabile, controlul
expeditiilor si receptiilor,
vanzarea produselor.

Pe baza acestui concept,
comunitatea GS1 a dezvoltat si
standardizat Codul Electronic de
Produs - EPC, un cod serial unic
care, inregistrat in memoria unei
etichete RFID permite
identificarea individuald a
articolului cdruia ii este atasata.

Standarde pentru
comert electronic

in domeniul comertului
electronic, demersul GS1
Romania consta in selectionarea
tehnologiilor care permit
intreprinderilor, indiferent de
madrime, utilizarea aplicatiilor de
schimburi electronice de
informatii.

Pe de altd parte, GS1 Romania
pune la dispozitia membrilor si,
documentatii si ghiduri de
utilizare a mesajelor EDI si suport
tehnic, menite sa faciliteze
folosirea respectivelor aplicatii.

Printre tehnologiile comertului
electronic (e-commerce), EDI
ocupad un loc preponderent
datorita stabilitatii si fiabilitatii,
un numar important de
intreprinderi romanesti folosind
acest mijloc de comunicare
pentru tranzactiile comerciale, in
special in procedurile de lansare
a comenzilor catre parteneri.

Beneficiile aduse de EDI se
situeaza in zona competitivitatii
si eficientei, fiind de retinut
urmdtoarele:

B reducerea timpului de
completare a documentelor;

B reducerea erorilor;

diminuarea litigiilor;

B reducerea costurilor
administrative;

B reducerea ciclurilor
comerciale (ciclul comands,
livrare, facturare);

B cresterea cifrei de afaceri;

B ameliorarea relatiilor
comerciale.
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De altfel, directivele
organismelor Uniunii Europene
recomanda accentuarea
eforturilor de trecere la
dematerializarea documentelor.

Schimbul informatizat de date

Limbajele folosite pentru
sistemele EDI sunt EANCOM® si,
mai recent, XML. intreprinderile
care folosesc EDI trebuie sa
posede si un software specific
denumit,traductor” sau pot
externaliza aceasta activitate,
apeland la serviciile unui tert.
Prin utilizarea unei conexiuni de
date si a unui protocol de
comunicatii se pot emite sau
primi mesaje comerciale care
sunt prelucrate automat de
sistemul informatic de gestiune.

Web €DI - aplicatie €DI pe
Internet

Pentru intreprinderile de marime
medie sau mica, care gestioneaza
un numar redus de mesaje, este
recomandabila folosirea unei
solutii Web EDI. Functiunea
acestui sistem este de a traduce
in clar mesajele EANCOM®,
permitand consultarea si
tipdrirea lor de catre destinatari.
Resursele necesare constau

intr-un PC, un browser Web si un
abonament la un serviciu Web
EDI. Pentru securitatea legaturilor
pe reteaua publica Internet se
pot folosi protocoale de
comunicare speciale precum SSL
sau AS2.

XML - un standard pentru
cataloage electronice si
mesagerie comerciala

Limbajul XML (eXtended Markup
Language) este succesorul
limbajului HTML si GST i-a
dedicat un standard special,
menit sd-l adapteze necesitatilor
comunicatiei comerciale. Recent
aaparut versiunea 3.1

a standardului GST XML.

Mesajele disponibile in
standardul GS1 XML acopera
urmatoarele domenii ale lantului
de aprovizionare:

B Mesajele sincronizare de date
care permit trimiterea de
informatii despre atributele
articolelor comerciale si
sprijind sincronizarea
automata a acestora intre
partenerii de afaceri, cu




ajutorul retelei globale de
sincronizare a datelor
(GDSN);

B Mesajele folosite pentru a
comanda bunurisi de a
raspunde la aceste comenzi;

B Mesajele utilizate pentru a
anunta trimiterea de bunuri
si a confirma primirea lor;

B Mesajele care solicitd plata
pentru bunurile vandute si
informarea cu privire la
platile efectuate;

B Mesajele pentru planificarea
si executarea transportului;

B Mesajele suport pentru
reaprovizionarea automata.

Limbajul mentionat ofera
partenerilor comerciali o solutie
de,e-business" deschisa, care
exploateazd deplin si eficient
puterea, viteza si accesibilitatea
Internet-ului.

Gestiunea sincronizarii datelor

Nevoia unei sincronizari a datelor
intre furnizori si distribuitori a
aparut inca din anii 90.Schimbul
de informatii era ingreunat de
faptul cd fiecare actor din lantul
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de distributie inregistra si pastra
in sistemul propriu date despre
produse, servicii si locatii intr-un
format proprietar,
nestandardizat, date ce nu
puteau fi partajate comod,
dinamic si constant intre
parteneri.

In acest fel, comunicarea
ineficienta produsa de
inconsistenta informatiilor pe
intreg lantul de distributie a
devenit cauza unor pierderi
considerabile si a unor cheltuieli
inutile. Utilizarea datelor inco-
recte in tranzactii a condus la:

erori in aprovizionare;
erori de facturare;
activitati corective aditionale;

pierderea oportunitatilor de
vanzare.

Cataloagele electronice generale
sau de intreprindere, accesibile
prin Internet, reprezinta
instrumente dedicate gestiunii
informatiilor cu privire la produse
si societati. Nevoile de
interconectare si
interoperabilitate intre cataloage
nu vor inceta sd creascd in cursul
anilor ce urmeaza.

Ca loc al schimbului de informatii
asupra produselor, catalogul
electronic permite partenerilor
un castig de timp in introducerea
informatiilor despre articole,
garantand calitatea datelor
continute in fisele de produs.De
asemenea, ofera 0 mai mare
coerenta a datelor de-a lungul
lantului de aprovizionare/
distributie si simplifica accesul si
difuzarea datelor despre produs,
reducand numadrul vanzarilor
pierdute din cauza proastei
circulatii a informatiei.

Conexiuni globale

Organizatia GS1 a creat un
serviciu denumit GEPIR (Global
EAN Party Information Register)
care permite cautari de
intreprinderi si produse in plan
international. Accesibil prin
Internet, acest portal conecteaza
organizatiile nationale, oferind
accesul la coordonatele tuturor
intreprinderilor si filialelor lor,
membre GS1 din intreaga lume.

Globalizarea distributiei si apoi a
productiei a facut necesara
definirea unui cadru comun de
partajare si sincronizare a datelor
pentru un schimb simplu si
standardizat la multiplele surse
de informatii:reteaua GDSN
(Global Data Syncronisation
Network): o retea de cataloage
electronice interconectate global
pentru partajarea de date de
incredere si sigure despre
produsele comercializate pe
lantul de aprovizionare,
gestionata de GS1 global.

Platforma electronicd GDSN
conecteaza retailer-ii si furnizorii,
prin cataloagele electronice la
care sunt abonati, la Registrul
Global (GS1 Global Registry).

Principiul de functionare a retelei
GDSN este: "sa publici o data si sa
difuzezi la toti, sd subscrii o data
si sd primesti de la tofi".

SyncProdRo - punct de acces
in GDSN pentru furnizorii
romani

Preocupdrile GS1 Romania
privind oferirea unui serviciu de
sincronizare a datelor dateaza
din 2007 cand, prin CS EAN, s-a
realizat o legdturd a catalogului
CEROM in reteaua GDSN, prin
compania germana SA2
WorldSync, serviciu care nu s-a
bucurat de interesul comunitatii
romane, fiind scump.

in 2013 s-a inceput un nou
parteneriat pentru un serviciu de
sincronizare mai ieftin si mai
simplu, prin catalogul
PARANGON certificat GDSN,
apartinand GS1 Franta.

Catalogul SyncProdRo, gestionat
de CS EAN si certificat ca
"furnizor de informatie" in
reteaua PARANGON, permite
furnizorilor romani sa-si
inregistreze in reteaua GDSN
datele despre produsele lor
pentru a fi partajate cu
distribuitorii care doresc sa-si
sincronizeze bazele lor de date cu
informatii standardizate, in timp
real.

Trasabilitatea produselor

In cadrul imperativelor actuale
privind securitatea alimentard, a
directivelor UE (reglementarea nr.
178/2002), problema trasabilitatii
capdta o noud dimensiune i
prioritate. Sarcinile de urmdrire
precisa a fluxului fizic si de
informatii in tot lantul de
distributie, conferd standardelor
GST un rol foarte important in
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implementarea sistemelor de
trasabilitate. Urmatoarele
elemente joaca un rol cheie in
schimbul de informatii necesare
trasabilitatii: SSCC, Eticheta
Logistica , Identificatorii de
Aplicatie GS1 din standardul
GS1-128, mesajele Aviz de
Expeditie (DESADV) si Aviz de
Receptie (RECADV) din limbajul
EANCOM.

GS1 Romania s-a angrenat plenar
in acest demers, aldturi de GST,
atragand si organisme si
intreprinderi din sectorul
alimentar, cu ajutorul cdrora a
elaborat o serie de indrumare si
instrumente suport pentru
sistemele de trasabilitate.

De altfel, prezenta GS1in
organisme ca ISO, Codex
Alimentarius, UN/ECE, Euro
Commerce, asigura elaborarea
unor solutii adaptate contextului
economic international.

Comunicatia cu consumatorul
final

in noiembrie 2011, Uniunea
Europeana a publicat un
regulament actualizat cu privire
la informatii referitoare la

produsele alimentare, care va :

intra in vigoare in decembrie
2014, in toate cele 28 de state
membre ale UE.

Scopul acestui regulament este
de a asigura consumatorii ca pot
face cumparaturi in cunostintd
de cauzd, avand acces la
informatii cu privire la valoarea
nutritivd, ingredienti, instructiuni
de utilizare.

Regulamentul specificd, de
asemenea, ca, in cazul produselor
alimentare oferite spre vanzare
prin medii electronice,
informatiile trebuie puse la
dispozitie inainte de cumpadrare
fara costuri suplimentare pentru
consumatori.Sursa de informatii
trebuie sa fie cea mai bund
posibila (producatorul sau
compania care plaseaza
produsul pe piata).

Prin calitatea sa privilegiata de
administrator al structurilor
unice globale de identificare a
produselor si serviciilor si cu
expertiza tehnica si dezvoltarile
deja existente, GS1 Romania se
pozitioneaza drept facilitator




ideal in relatia consumator-
producator pe piata bunurilor de
larg consum din Romania,
oferind, prin serviciul B2C
"Cumparad informat" o informatie
certificata despre produs sau o
rutare cdtre sursa certificatd de
informatie (un catalog al
producatorului sau proprietarului
de marca).

Utilizand serviciul "Cumpara
informat", producatorii si
companiile ce plaseaza pe piata
romaneasca diverse produse pot
pune la dispozitia
consumatorilor, benevol, intr-o
maniera facila, eficace din punct
de vedere al costurilor, unitard,
standardizatd si cu caracteristici
de sursa de incredere,
informatiile necesare pentru
decizia de cumparare a
consumatorului final.

Datele suplimentare prevazute
de Regulamentul 1169 /2011 al
Uniunii Europene devin astfel
disponibile cdtre consumatorii
finali (internet, telefon mobil).

18 I| ‘ Supliment INFO 1/2014

Serviciul "Cumpard informat”
agreat de ANPC a fost certificat
pe plan international de
organizatia GS1 ca agregator
national si reprezinta o manierda
facila de a satisface
reglementdrile legislatiei
nationale si europene si,
totodata, de protejare a imaginii
companiei.

Sisteme de identificare prin
radiofrecuenta (RFID)

Utilizarea RFID si a etichetei
respective, purtdtoare a codului
electronic de produs EPC,
reprezinta un moment
revolutionar in sistemele
informationale ale comertului.

RFID este o tehnologie ce
permite identificarea de la
distantd a unui obiect prevazut
cu o eticheta capabild sa emita
informatii utilizand unde radio.
Daca EDI a permis calculatoarelor
sa comunice intre ele, RFID va
permite calculatoarelor sa
perceapa obiecte din vecindtatea
lor, tehnologia fiind mult mai
puternica decat cea a codurilor
cu bare. Sistemele EPC asociaza
aceastd tehnologie la o retea de
baze de date si aplicatii prin
Internet, creand reteaua
EPCglobal.intreprinderile au
astfel la dispozitie un instrument
ce permite urmarirea obiectelor
si regasirea in orice moment a
informatiilor ce le privesc.

Cu ajutorul EPC, lantul de
distributie realizeaza o adevarata
revolutie a sistemelor
informationale: trecerea de la
distributia de masa la distributia
globala individualizata.
Avantajele suntimportante si se
madsoarad in lantul de distributie,

in gestiunea cererii, in transport
si in magazine.

Pentru a gestiona dezvoltarea
standardelor in domeniul EPC si
crearea de aplicatii specifice, GS1
a infiintat un organism speciali-
zat EPCglobal la care a aderat
si GS1 Romania, constituind

un departament aparte

curolul de a:

B inregistra utilizatorii EPC
situati in Romania

B participa la lucrarile
internationale de dezvoltare
si intretinere a standardului
EPC

B difuza standardele EPCin
cadrul comunitatii GS1 din
tara noastra si a instrui
membrii GS1 Romania asupra
utilizarii sistemului EPC

B acompania intreprinderile in
implementarea standardelor
EPC.

Trebuie spus cd, in prezent, se
inregistreaza evolutii notabile in
lume, in acest domeniu. Astfel,
sunt in desfasurare, la mai multi
distribuitori printre care Wal
Mart, Tesco, Metro, proiecte pilot,
a aparut protocolul de
comunicare EPC generatia a
doua, se lucreazd la
standardizarea componentelor
retelei EPC, activitate pentru care
sunt formate mai multe grupe de
lucru si s-au creat centre de
certificare a echipamentelor si
software-ului RFID si a
etichetelor EPC.

Seminarii de formare

Activitatea de instruire in
Sistemul GS1 se desfasoara pe
trei directii principale:

B Asistarea membrilor noi
pentru marcarea corecta cu
coduri de bare a produselor,
prin instruiri individuale a
responsabililor cu alocarea
codurilor de bare
nominalizati de companiile
membre, la sediul GS1;

B Organizarea de instructaje
pentru societatile membre
GS1 Romania, la sediul
Centrului de Solutii EAN;

B Dezvoltarea sistemului de
instruire la distantd prin
asimilarea de noi module
eLEARN.

Inca de la semnarea contractului,
fiecare membru nou beneficiaza,
prin persoana delegata ca
reprezentant in relatia cu
asociatia, de o instruire directd,
personalizatd dupa nevoile
specifice privind codificarea
produselor si utilizarea serviciilor
si solutiilor bazate pe
standardele Sistemului GS1.
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Organizatia GS1

In sLUj0a
comunitatii comertuLui

in tara noastra, ca si in intreaga lume, organizatia GS1 poate fi
contactata permanent de intreprinderile membre pentru
obtinerea de informatii sau suport in implementarea solutiilor
standardizate oferite de sistemul GS1.

in acest scop, GS1 Romania propune comunititii sale un
ansamblu de servicii in care se regasesc seminarii de formare cu
abordarea detaliata a fiecarui standard, asistenta tehnicé pentru
un raspuns personalizat la situatiile fiecarei societati, controlul
calitatii codurilor de bare pentru a raspunde optim
echipamentelor de citire, servicii de catalog electronic si
interconectare, un larg portofoliu de publicatii.

Caraspuns la solicitarile
societatilor membre cu privire la
nevoia constantd de instruire a

personalului responsabil cu
codificarea si logistica, se



organizeazd sesiuni trimestriale
de cursuri gratuite pe parcursul a
patru zile consecutive. Temele
sunt sustinute de personalul GS1
Romania si al CS EAN.

Participantii au ca suport de curs
manuale si caiete metodice
elaborate de GS1 si Centrul de
Solutii si pot urmari sesiuni
demonstrative pe medii
electronice create special pentru
ei: Codaloc, Editorul online de
eticheta logistica. Site-ul
eTrasabilitate, standuri RFID cu
lucrari practice de citire a
etichetelor electronice in diverse
configuratii: portal, conveior,
masa rotativa (laborator
administrat de CS EAN).

Instruire L3 distanta

GS1intretine si dezvolta si un
sistem de instruire online.Este
vorba de programul eLEARN,
dedicat pregatirii personalului
companiilor membre. Programul
eLEARN cuprinde in prezent 11
module in concordanta cu
tematicile cursurilor de formare,
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care pot fi parcurse in inldntuiri
personalizate dupd nevoi.

Asistenta tehnica

Specificul produselor oferite de
industrie, necesita, de multe ori,
adaptdri ale standardelor
existente, care se realizeaza prin
asistarea directa a unor
intreprinderi sau grupe de
societati.GS1 Romania a
individualizat solutii de codificare
pentru unele produse, a elaborat
un ghid pentru articolele cu
cantitate variabila si de codificare
pentru legume, fructe, produse
din carne si branzeturi.

Totodatad, asista companiile in
aplicarea sistemului de clasificare
globala a produselor si de
incadrare corectd a acestora in
vederea publicdrii in reteaua
GDSN.

La solicitarea unor companii
membre, s-au realizat caiete de
sarcini pentru licitatii in vederea
proiectdrii unor aplicatii interne
de gestiune bazate pe standarde
GS1.

Se oferd informatii utile si
societdtilor prestatoare de
servicii in domeniul identificdrii
automate.

Controlul calitatii

Orice membru al GS1 Romania
poate solicita verificarea
etichetelor cu coduri de bare,
folosite la marcarea produselor si
realizate in diverse unitati de
tipdrire si pe echipamente

variate, pentru a preintampina
eventualele esecuri de
identificare in operarea curenta.
Pentru aceasta, organizatia
noastra dispune de un
echipament specializat, capabil
sa analizeze conformitatea cu
standardele de simbolizare.

Publicatii

GS1 Romania editeazd un volum
important de publicatii, atat
periodice cat si cu caracter
tematic, acoperind atét
problematica standardelor GS1
cat si aplicatii in diverse sectoare
de activitate.

Astfel, trimestrial se elaboreaza
magazinul INFO, unde se prezinta
subiecte din activitatea GS1,a
organizatiilor nationale si a altor
organisme precum ECR, GCl sau
UN/ECE, precum si rezultate din
activitatea proprie a GS1
Romania sau a membrilor sai.

Pentru sensibilizarea utilizatorilor
potentiali ai sistemului GS1 din
industrie si comert, se editeaza in
campanii exprese, reviste si
prospecte destinate
producatorilor, comerciantilor,
asociatiilor profesionale din
diverse sectoare ale industriei
comertului.

S-au tradus si sunt disponibile
pentru membrii GS1 toate
standardele sistemului si
aplicatiile difuzate prin biroul
central al organizatiei
internationale GS1.
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